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Sazetak

Meme kultura

Internet je vremenom doprinio znacajnoj promjeni prenosa medija Sto je rezultiralo
razli¢itim druStvenim mrezama koje se danas koriste. To je dovelo do popularnosti
drustvenih mreza ne samo u svrhu razonode, nego i u akademskim istrazivanjima.
Koriste¢i drustvene platforme poput Instagram-a, Facebook-a, Reddit-a, i mnogih drugih,
slicnih websajtova namijenjenih dijeljenju informacija, nove ideje mogu sti¢i do hiljada
ljudi u vrlo kratkom vremenskom roku. Sto je omoguéilo, izmedu ostalog i, popularnost

internet meme-ova.

Prva definicija meme-a se pojavljuje u knjizi ,,The Sehfish Gene* (1976.) u kojoj pisac,
Richard Dawkins, opisuje meme-ove kao jedinicu imitacije. Dawkins uspostavlja meme-
ove kao analognu inacicu gena da bi objasnio nacin na koji se Sale, uzrecice, muzika i
modni trendov imitiraju, oponasaju u drustvu. Internetskim zargon izrazom meme se
opisuje kao sredstvo za propagiranje sadrzaja kao $to su $ale,trendovi, video, od jednog
korisnika do drugog putem interneta.(Shifman,str.2). Meme se sastoji od dvije re¢enice
teksta, prva re€enica sluzi kao postava Sale, dok druga sadrzi poentu Sale. ,,Meme nam
govori istinu 0 neCemu, i njegova raznolikost omoguéava da se ta istina primijeni u
novonastalim situacijama®( Zittrain,str.17.), $to opisuje potencijal meme-a za prenos

informacija.

Shifman koristi komunikacijski baziranu tipologiju za analizu meme-ova zajedno sa IRM(
Incongruity-Resolution Model) da bi dokazala da se meme-ovi pojavljuju u predvidljivim

Sablonima koji doprinose njihovoj popularnosti na internetu.

Cilj ovog istrazivanja je identificirati Sablone meme-ova i efekat humora koriste¢i IRM
model. Takoder, studija se bavi istrazivanjem nacina na koji meme-ovi funkcioniSu u

digitalnoj kulturi postavljajuci pitanja:
1.Koja vrsta Sablona se moze pojaviti u meme-ovima?
2.0dakle poti¢e humor meme-a?

3.Kako se meme-ovi prilagodavaju i opstaju u online svijetu?



Istrazivanje je deskriptivno- analiticke prirode; istrazuje Sablone koji se pojavljuju u
deset(10) vrsta meme-ova. Spomenutih deset (10) meme-ova su najpopularniji meme-ovi
2018.godine, preuzeti sa stranice Know Your Meme: Overly atteched Girlfriend,
Distracted Boyfriend Meme, Young Thug at the computer, Change my mind, Squinting
Woman, Surprised Pikachu, Slaps roof of car, Kylo ren pants, Is this Your King, Sly Duck.

Istrazivanje ¢e se fokusirati na analizu sadrzaja, forme 1 stajaliSta za pronalazak
zajednickih osobina meme-ova u kombinaciji sa IMR modelom za analizu elemenata

humora u meme-ovima, te, u¢inkovitost meme-ova i njihovog uspjeha u digitalnom svijetu.

Summary

Over the past decades Internet has significantly influenced the change in media which
resulted in developement od different social media which are used today. The surge in
socila media followed, not only for entertainment but also in academic research. Using
different platforms such as Instagram, Facebook, Reddit and many other websites intended
for information sharing and exchange enables new ideas to reach thousands of people in
the nick of time. Which,also, resulted in popularity of memes.

The first definition of a meme is mentioned in the book ,,7he Selfish Gene“ (1976) where
the author, Richard Dawkins, describes memes as units of imitation. Dawkins uses memes
as an analogue counterparts to genes to explain the ways in which rumours, proverbs,
music and fashion trends are mimicked. Internet slang describes a meme as a means to
share content such as jokes, rumours, videos between users. (Shifman,pp.2)Meme consists
of two lines of text, the first line sets the background for the joke and the secont cintains
the punchline. ,,Meme tells us the truth about something, and its versatility enables the
application of that truth in current situation.““(Zittrain,pp.17). which describes the potential
memes have for sharing information.

Shifman uses communication based tipology and IRM for the analysis of memes and to
prove that memes appear in predictable patterns which contribute to the popularitiy of a
meme on the internet.

The aim of this research is to identifiy the meme patterns and the effect of humour using
IRM model. Also, this study researches the ways in which memes function in digital
culture by asking the following questions:



1. Which pattern can appear in memes?
2. Where does the humour come from?
3. How do memes adapt and survive in the online world?

The research method used is descriptive analitical; ten (10) examples of memes wil be
analised. The chosen ten memes were the most popular memes in 2018., they are as
follows:

Overly atteched Girlfriend, Distracted Boyfriend Meme, Young Thug at the computer,
Change my mind, Squinting Woman, Surprised Pikachu, Slaps roof of car, Kylo ren pants,
Is this Your King, Sly Duck.

This research will focus on the content , form and point of view analysis in order to find
common characteristics of memes, in combination with IMR model used to analise the
elements of humor and the efficiency and succes of memes in digital world.



uvoD

Davne 1978. godine kreiran je prvi bulletin board system koji je omogucavao korisnicima
ranog interneta medusobnu komunikaciju i1 dijeljenje sadrzaja. 1985. godine se pojavio
GEnie , a 1986. godine Listserver koji je omogucio slanje mailova. Internet Relay Chats
dolaze 1988. i koriste se za dijeljenje linkova i dokumenata. Nakon pojave
WorldWideWeb-a 1990-tih pocinje razvoj drustvenih mreza koje se danas koriste. 1994.
godine Links.net postaje prvi blog i prete¢a danasnjeg Tumbler-a, Instagram-a, Facebooka-

a, Reddit-a 1 sli¢no.

Korisnici Facebook-a, Twitter-a, Instagram-a i sli¢nih platformi na dohvat ruke imaju
hiljade razlictih informacija, 1, S$to je podjednako vazno, oni mogu djeliti sadrzaje drugih ali
i kreirati 1 dijeliti svoje vlastite sadrzaje. Jedna od posljedica ovoga je popularizacija

internet memeova.

Rije¢ ,,meme* potice iz knjige Richarda Dawkinsa ,,The Selfish Gene* iz 1976., gdje je
meme definosan kao“jedinica prijenosa ili imitacije kulturnih sadrzaja.“ Za Dawkinsa
meme je u kulturnom svijetu isto §to i gen u biologiji; meme prenosi informacije, Sale,
uzrecice, trendove unutar jednog drustva. Vremenom su internet korisnici prenijeli
memeove u digitalni svijet u svrhu dijeljenja razlicitih sadrzaja (humoristi¢nih, pop-
kulture, politickih misljenja, propagande) medu internet korisnicima. Kako se memeovi
najc¢eS¢e koriste za dijeljenje humoristicnih sadrzaja i pop kulture vrlo je jednostavno
memeove okarakterisati kao samo $aljivi sadrzaj, medutim, memeovi su nasli primjenu i u
ozbiljnim temama i drustvenim situacijama, pa tako imamo memeove koji kritikuju
drustveno uredenje, vladu, politi¢are 1 njihov rad. Nerijetko se memeovi koriste u svrhu

propagande, politicke kampanje i za izrazavanje protesta i nezadovoljstva gradana.

»Macro image* — makro slika je postala najpopularnijij oblik memea. ,, Image macro je
slika na koju je dodan Saljivi tekst. Sastoji se od jedne slike i dvije recenice teksta
rasporedene tako da upotpunjuju ideju koja se zeli prenijeti slikom.*“(Shifman,str.18) Prva
recenica teksta- u vecini slucajeva postavljena na vrh slike- postavlja ,,podlogu® za Salu, a
druga recCenica- u vecini slu¢ajeva postavljena na dno slike- predstavlja bit Sale-punch line.
Ritchie (2009) svrtsava ove dvije reCenice teksta u varijante modela rjeSavanja nesklada
(IRM). Teorija nesklada je preovladavajuca teorijaa koja objasnjava nacin nastanka

humora.



Postoje 1 druge podkategorije memea kao $to su Virals, GIF-ovi, video memeovi ali je
macro image najcesc¢e remixan i najfleksibilniji od svih podzanrova memea pa ¢e se ovaj

rad baviti analizom macro image memeova.

Glavna namjena memea je prenosenje odredenih kontekstualnih poruka. Zittrain (2010) je
izjavio da meme ,,u svom najboljem obliku otkriva istinu o neCemu, njegova raznovrsnost
omogucava da se ta istina zadrzi i primjenjuje u novim situacijama.“(str.389)- Sto

dodjeljuje memeu ulogu prijenosnika informacija.

Memeovi okupljaju istomisljene internet korisnike i daju im alat za izrazavanje tih ideja i
misljenja. Kreiranje i1 interpretacija memeova se zasniva na kontekstu kulturnih i
druStvenih deSavanja, miSljenja, popularnoj kulturi, politickoj osvijeStenosti i sposobnosti
povezivanja naizgled nespojivih svjetova. Osim analize hmoristi¢ne strane memeova ovaj
rad se osvrée i na koriStenje memeova kao odgovor na i sudjelovanje u politickim

desavanjima.



Pregled literature

Dawkins (1976) prvi put spominje termin ,,meme u svojoj knjizi The Selfish Gene .
Dawkins pokusava primijeniti teoriju evolucije na promjene u evoluciju ljudske kulture i
dolazi do zakljucka da je meme ,, mala jedinica kulture za prijenos informacija, sli¢na
genima, koja se prenosi od osobe do osobe kopiranjem ili imitacijom.“(str.192) U
kategoriju memea se on ubraja mnoge artefakte kulture uklju¢uju¢i muzike melodije, stil
oblacenja, apstraktne ideje itd. Baukhage (2011) u svom istrazivanju opisuje memeove
kao dijelove jedne kulture koji cirkuliSu izmedu c¢lanova te kulture. Memeovi se Sire
mailom, porukama, forumima, blogovima..., 1 sastoje se od slika, video isjecaka, uzrecica.
Evolucija memea se odvija kroz imitacije 1 parodije koje se brzo Sire i joS brze ulaze 1
izlaze it ,,mode”. Sirenje memeova je svojevoljan ¢in koji se odvija po starom vr$njackom
Sablonu 1 proces Sirenja se odbija odvijati po bilo kojem ustaljenom nacinu. Davison
(2012) nudi novu definiciju memea: ,,Meme je dio kulture, uglavnom Sala, koji dobija
znacaj online dijeljenjem.“(str.120) Po ¢emu se razlikuju meme i analogna Sala? Po brzini
prenosenja i sposobnosti zadrzavanja izvornog oblika. Brzina prenoSenja Sale ispri¢ane
uzivo je jednaka brzini kojom se krece osoba koja prica Salu i sacuvana je u sjecanju.
Napisana $ala se kre¢e mnogo brze jer se papir kreée brze i bolje ,,pamti*. Sale ,,ispri¢ane*

na internetu ne podlijeZu ograni¢enju ni vremena ni prostora.

Shifman (2014) koristi Dawkinsovu ideju o memeu kao jedinici imitacije, ali kre¢e s druge
strane, posmatra meme kao grupni sadrzaj koji dijeli odredene karakteristike. Ona izdvaja
tr1 dimenzije koje ljudi kopiraju: sadrZaj, oblik 1 glediSte. Wiggins 1 Bowers (2014) tvrde
da su memeovi ,, remixane i ponovljene poruke za Cije su Sirenje zaduZeni Clanovi
participatorne digitalne kulture.“ Drugim rije¢ima, meme je kratka poruka koriStena u
komunikaciji unutar digitalne kulture. Makro slike (image macro) su jedana od kategorija
memeova. Diirscheid (2005) smatra da su oblici komunikacije prihvatljiv nacin za
objasnjavanje okvira memea jer je meme govorni ¢in. Diirscheid svojim oblicima
komunikacije pripisuje Sest karakteristika: vrste koriStenih znakova, smjer, broj ¢lanova,
prostor, vrijeme i medij kojim se komunicira. Znakovi: makro slike se sastoje od dvije
vrste znakova: slova i slike. Smjer: odreduje vrstu kominikacije- dijalog ili monolog.
Korisnicima- lanovima- je ponudeno viSe vrsta nafina komunikacije i reagovanja na
sadrzaj koji se pojavljuje na blogovima, forumima, web stranicama. Medij komunikacije:

racunar se koriste za dijeljenje Sala, smijeSnih videa i kreiranje memea.



Shubeck and Huette (2015) tvrde da sposobnost predvidanja uzoraka memea potice iz
temeljenja memea na teorijama radne memorije, emocija, sje¢anja i psiholongvistike.
Analiziran je lingvisticki sadrzaj viSe memeova i napravljen je model kojim nastoje razviti
metodu predvidanja uspjeha memea koriste¢i analizu lingvistikih 1 rezultirajuc¢ih
karakteristika. Neke od karakteristika su: duzina, odredenost i ortografija. Koristen je
meme ,,Socially awkward penguin®. Prema teorijama istrazivanja, sposobnost otkrivaanja i
pracenja memea 1 predvidanja njuhovog uspjeha je kljutno za poboljSanje naseg

razumijevanja kulturne evoluciije.

Reime (2015) u svom istrazivanju ,,Memes as Visual Tools for Precise Message
Conveying: A Potential in the Future of Online Communication Development* analizira
memeove povezane s publikacijama, njihou funkciju u modernom drustvu, razmatra Sanse
ta poboljSanje pisane online komunikacije dodavanjem vizualne alate zasnovane na
memeovima za preciznije prenoSenje poruka. Milner (2012) u svom radu piSe o nacinima
razumijevanja diskursa participatornih medija analiziraju¢i memeove i zajednice u kojima
nastaju. Istrazivanje se temelji na tri kriterije: procesi, identiteti i politika 1 dalo je mijeSan
rezultat. lako je proces kreiranja memea jednostavan ipak je potrebna odredena psimenost
za obavljanje zadatka. Meme zajednice jesu pristupac¢ne svim perspektivama i razli¢itim
identitetima, ipak, postojala su ograni¢enja koja su nametali pripadnici podkultura koji su
dopustali slobodan pristup jednima, a ogranicavali ga za druge. Nadena su i razli¢ita
politi¢ka misljenja, ali ona dolaze iz uskih perspektiva. Memeovi su nacin mijenjanja
tradicionalnih kulturnih tekstova , odredivanja znacaja razli¢itih identiteta 1 nacin ucesc¢a u
javnim raspravama o politici. Za Foss-a (2004) memeovi nisu samo internet humor;
dokazano je da oni funkcioniSu na osnovi prisvajanja i odupiranja preovladavajuéim
porukama medija. Na isti nacin na koji primjena vizualne retorike Siri opStu retoricku
teoriju priznajuéi ,, znac¢aj vizualnog u nasem svijetu®, prouavanje memea kao retorickog
oblika moze rezultirati Sirenjem razumijevanja na¢ina na koji memeovi funkcioniSu unutar
participatorne kulture. Foss je osmislio model za vizualni retori¢ki studij- priroda, funkcija
I evaluacija. Prirodin zadatak je objasnjavanje prikazanih elemenata teksta. Proucavatelji
vizualne retorike mogu istrazivati funkciju, koja, prema Fossu, nije sinonim za svrhu, nego

ukazuje da namjere kreatora ne odreduju tacnu interpretaciju rada.
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Morkes et al. (1999), Baym 1995) i Kudrowitzc (2010) zakljucili su da humor i smijeh
imaju pozitivan ucinak. U online okruzenju humor zblizava razli¢itr korisnike iz razlicitih
dijelova svijeta, podrzava solidarnost 1 individualizam. Kreativnost 1 spontana
,proizvodnja“ humora su blisko povezane jer oboje pronalaze i1 povezuju naizgled

nepovezane stvari.

Shifman (2007) smatra da je humor sastavni dio ljudske komunikacije: usmene
komunikacije, pisanog jezika, pokretnih i nepokretnih slika. Humor je vazan element
meduljudske komunikacije i igra vaznu ulogu u masovnim medijima koa §to su filmovi,
televizija, knjige. Vremenom su razliCiti mediji povezani s razliCitim vrstama
humoristi¢nog sadrzaja: u knjigama nalazimo Sale, zagonetke i igre rijeCima; novine nude
stripove 1 humoristicne kolumne; radio koristi ske¢; 1 televizija nudi Sirok izbor
humoristi¢nog sadrzaja: ske¢, stand-up komedija, sitcom serije 1 smijeSne videe. U 1990.-

tim se ravnoteza promijenila pojavom World Wide Web-a. (str.71).

Shifman (2014) je koristila teoriju nesklada kao jednu od ¢estih kategorija humora koje se
nalaze u memeovima. Shifman je u svojoj knjizi navela tri teorije: ,,Teoriju nesklada“ koja
opisuje ,,susret izmedu dva neskladan elementa®, a humor nastaje kao rezultat nesklada
izmedu slike i teksta. (str. 78-81). Suls (1992), model daje analizu obrade informacija i
dvije faze shvatanja humora. . Prva faza je zapazanje nesklada, a druga rjeSavanje tog
nesklda. Suls fazu rjeSavanja naziva ,kognitivno pravilo®“ i tu dolazi do uklapanja
neskladnih dijelova. U kognitivnoj fazi nesklad se rjeSava koriste¢i semanticka, logicka ili
lingvisticka pravila. Nerazumijevanje navedenih pravila je glavni uzrok nerazumijevanja
Sale. Forabosco (1992) u svom eseju o teoriji nesklada i njezinom znacaju za humor navodi
da do nesklada dolazi kada se kognitivni model ( zamisljena Sema) subjekta i stimulus koji
prima ne podudaraju. Ritchie (2009) smatra da je bit svega humor. Medutim, izrazi
,nesklad“ 1 ,, rjeSenje” su jo$ nedovoljno razjaSnjeni. Jedno moguce objasnjenje je da
postoji viSe IR teorija, zavisno o tatnim definicijama pripisanim ovim dvama izrazima.
Dimenzije varijabli izmedu ovih mogucih toerija mogu se organizovati analizom izraza i
nac¢inom na koji su kombinovani. Ritchie vjeruje da je glavno polje varijacija izmedu IR
teorija fokusirano na prirodu nesklada. Nesklad moze nastati na visSe razli¢itih nacina.
Moze se nacaziti u situaciji koju tekst prenosi ili ga moZe izazvati razli¢ito tumacenje istog

sadrzaja, ili moze biti odreden odnosima izmedu informacija otkrivenih u postavci i
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informacija otkrivenih na kraju, u sustini Sale. Problem je ¢injenica da razliziti teoreticari

daju razlic¢ite definicije neskladu.

Eychaner (2014) istrazuje kognitivni model humora, lingvisticke karakteristike odredene
meme paradigme i integraciju kognitivnih modela humora 1 istrazivanje humora u svojoj
studiji ,,Memes and Humor: A Linguistic Analysis®. Koristio je teoriju nesklada za analizu
memea ,,Socially awkward penguin®, ,,Socially awesome penguin® i ,,Socially awkward
awesomw penguin.“ Sva tri memea se sastoje od slike pingvina u centru raznobojne
pozadine kvadrata koji sluzi kao dio postavke i poente- punchline- Sale. Neugodna
(awkward) situacija prikazuje subjekta koji se ne ponasa skladno situaciji jer ne poznaje
osnovna drustvena pravila. Fenomenalni (awesome) scenarij prikazuje pozitivno
ponasanje, ili potencijalno neugodno ponasanje sa pozitivnim zavrSetkom. Medutim,
pozadina igra vaznu ulogu, ako bi uklonili sliku pingvina sama raznobojna podloga bi
mogla imati isti rezultat, prenijeti istu $ali, pod uslovom da je publika upoznata sa izvornim
memeom. IstraZivanje pokuSava dokazati da bez poznavanja konteksta situacija sama

ratznobojna pozadina nema znacenje.

Dynel (2016) je misljenja da je internet najbolje okruzenje za uspjeh tradicionalnih Sala,
zvanih canned jokes, i nudi $irok izbor novih oblika vizualno- verbalnog humora. Dynel
smatra da stranice humoristi¢nog sadrzaja predstavljjau plodno tlo za stvaranje i dijeljenje
humora Sirom svijeta, ¢ime se mijenja i odrazava humor razli¢itih kultura. U posljdnjih
nekoliko godina internet je postao izvor velikog broja novih oblika humora, koji se,
vec¢inom, oslanjaju na slike ili kratke filmove. DanaSnji korisnici interneta navedene vrste
humora nazivaju memeovi. Izucavaju¢i memeove Dynel je zakljucila da makro slika
(image macro) sadrzi suStinu prototipa memea: spaja novo i stara; kombinuje tekst sa

slikom.

Struktura rada

Rad je podijeljen u sedam poglavlja s potpoglavljima. Drugo poglavlje prati put memea od
prvog pojavljivanja i definicije u knjizi Richarda Dawkinsa 1976. preko prvih memeova
80-tih godina, pojave World Wide Web-a 90-tih pa sve do savremenih metoda kreiranja i
dijeljenja memeova. TreCe poglavlje nas wuvodi u svijet digitalne kulture 1

intertekstualnosti, dok cetvrto poglavlje objasnjava teoriju humora i nacin Sirenja Saljivih
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sadrzaja , a peto poglavlje daje prikaz razli¢itih zanrova memeova. Sesto poglavlje se bavi
drugom stranom medalje, tacnije, razli¢itim svrhama (osim humora) u koje se memeovi
koriste/mogu Kkoristiti, te prednosti i nedostatke memeova. Sedmo poglavlje analizira
humor i uspjeh memeova na primjeru deset najpopularnijih memeova u 2018. godini.
Posljednje poglavlje daje zakljuéne rije¢i o cjelinama razradenim u prethodnim

poglavljima.

1.Internet meme
»Meme®“ je prvi put spomenut u knjizi ,,The Selfish Gene* Richarda Dawkinsa

1976.god. gdje Dawkins definiSe meme kao ,male kulturalne jedinice za prijenos,
analogne genima, koje se prenose od osobe do osobe kopiranjem ili imitacijom.*
(Dawkins,pp.192) I memeovi, bas poput gena, prolaze kroz procese natjecanja, selekcije i
retencije u natjecanju za paznju korisnika, ali samo oni memeovi koji se mogu prilagoditi
datoj drustvenoj okolini opstaju, dok ostali padaju u zaborav. Sama rije¢ ,,meme* dolazi od
gréke rije¢i minema S$to znaéi ,, neSto imitirano®. 1870.god. austrijski sociolog Ewald
Hering koristi slican izraz ,,die Mnem® (gré. mneme — pamcenje), taj termin Koristi
njemacki biolog Richard Semon u svojoj knjizi objavljenoj 1904. god. Zvani¢no polje
istrazivanja (mimetika) novog fenomena zvanog meme pocinje 1990-tih i privla¢i paznju
brojnih naucnik iz razli¢itih polja, ukljucujuéi 1 filozofe, kao §to su Douglas Hofstadter 1

Daniel C. Dennett.

Pojava mimetike izazvala je brojne kontroverze i teorije, od kojih su dvije najpopularnije:
,bloloske analogije® 1 ,,ko je glavni* (,,whos the boss ‘). Prva teorija, ,,bioloSke analogije*
se odnosi na vezu izmedu memea, gena i virusa. Teorija tretira meme kao virus i kroz
epidemioloski model izjednacava meme s bacilima koji se, umjesto u analognom svijetu,
Sire u digitalnom. Medutim, Henry Jenkins smatra da ova metafora prikazuje ljudski
nedostatak imunosti na zarazne medisjke sadrzaje. Druga teorija je uzeta direktno iz
Dawkinsove knjige i koristi primjer evolucije i time svodi slozenu ljudsku kulturu na

proste zakone biologije.

U drugu ruku, nestrucni korisnici interneta meme definiSu kao ,, brzo Sirenje odredene
ideje izrazene pisanim tekstom, slikom ili jezi¢kim ,,pokretom*“. lako meme izgleda kao

sitnica iz svakodnevnog Zivota on je, zapravo odraz druStvenih i kulturnih struktura. ,, Na
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brojne nacine memeovi se mogu smatrati postmodernim folklorom, gdje se zajednicke
norme i vrijednosti grade putem photoshopiranih slika i urbanih legendi* (Shifman, 2014,
str 13).

1.1.Nastanak memea

Meme je star koliko i covjecanstvo i kao i ljudska vrsta dozivio je promjene,
digitalizacija je omogucila povecanje broja i brze Sirenje memea. Shifman navodi primjer
memea ,,Kilroy Was Here “(Kilroy je bio ovdje). Meme se sastoji od crteza covjeka dugog
nosa kako gleda preko zida, prac¢en zagonetnim natpisom Kilroy Was Here. O porijeklu
memea se jos raspravlja, ali najsire prihvaceno objasnjenje je da potie iz Drugog
svjetskog rata; inspektor brodogradili$ta imena James J. Kilroy je provjeravao zakovice
nakon $to su radnici zavr$ili smjenu. Radi lakSeg pracenja pregledanih dijelova koristio je
natpis ,,Kilroy Was Here“ na pregledanim dijelovima. Vojnici na bojnim poljima su
primijetili natpis na dijelovima brodova i poceli ga replicirati na raznim povr§inama,
vremenom je dodan i crtez ¢ovjeka velikog nosa. Time je nastao meme. Kilroy meme su
sa sobom ponijeli svi vojnici saveznicke vojske. Nakon rata Kilroy se mogao vidjeti na
urbanim grafitima. Henrik Bjarneskans, Bjarne Grennevik, and Anders Sandberg su
analizirali Kilroy meme i zakljucili da on svoju popularnost duguje jednostavnosti teksta,
kojeg je lako replicirati, pojavljujuci se na javnim povrSinama omogucio je vidljivost 1
samim time i daljnje prenoSenje memea. Nepoznato znacenje teksta daje prostora
slobodnoj interpretaciji pojedinca. Zasto su ljudi toliko zainteresovani za dijeljenje memea
¢ije znacenje ne znaju? Zato Sto im to daje osjecaj pripadnosti zajednici, 1 oni su dio lanca

koji dijeli $alu/ meme.

Dawkins u svojoj knjizi ,,The Selfish Gene* navodi tri faktora od kojih zavisi uspjesnost
memea- dugovjecnost, ,,plodnost* 1 ,,vjernost kopije*. (1)Dugovje¢nost se odnosi na
oCuvanje memea; internetske arhive omogucavaju dugotrajno pohranjivanje memeova. (2)
»Plodnost* memea se odnosi na broj kopija koje nastaju u odredenom vremenskom
periodu; internet poveéava ovu osbinu omogucéivsi brzo dijeljenje poruke kroz veliki broj
¢vorova u kratkom vremenskom roku. (3)“Vjernost kopije*- dijeljenje memea internetskim
kanalima omogucava kopijama memea da ostanu vjerne originalu jer, za razliku od drugih
medijskuh kanala, internet omoguc¢ava prijenos informacija bez gubljenja dijela

informacije.
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»Meme je najbolji koncept za obuhvatanje nekih od najvaznijih aspekata interneta i
participatorne kulture Web 2.0.“ ( Shifman, 2014,str.18) Tri najvaznije karakteristike

mema su:
a) dijeljnje ('sharing),

b)reprodukcija kopiranjem i imitacijom i
c)“konkurencija“ i selekcija.“ (Shifman)
Dijeljenje (sharing)

Postepeno Sirenje od jedinke ka drustvu- meme nastaje kao kulturna informacija koja
putuje od pojedinca do pojedinca da bi postala zajednicka drustvena informacija.
»Memeovi uti¢u na formiranje misljenja, nacina ponaSanja i djelovanja drustvenih grupa.*
(Shifman,2014,str.18) Ovu osobinu je omogucila era Web 2.0. koja sadrzi brojne platforme
za objavljivanje i dijeljenje sadrzaja (Facebook, YouTube, Twitter). Istrazivanje Web 2.0.
fenomena dijeljenja (sharing) ,koje provodi Nicholas John, pokazuje da se historijski
kontekst rijeci ,,dijeljenje* prosirio. Od prvobitnog znacenja koje je ukljucivalo npr.
dijeljenje misljenja ili romanti¢nih osjecaja s partnerom, u digitalnoj eri pojavljue se jos
jedno znacenje- dijeljenje kao oblik komunikacije. Npr. objavljivanjem slike ili teksta na
Twitteru osoba dijeli dio kulture i vlastito misljenje o njemu i o¢ekuje se ucesce drugih

korisnika koji ¢e nastaviti dijeljenje tog sadrzaja.

1.2.Reprodukcija kopiranjem i imitacijom

Usmeno prenosenje informacija neizbjezno rezultira izmjenom sadrzaja ili gubljenjem
jednog dijela sadrzaja. Nikada ne moZemo prenijeti informaciju na isti na¢in na koji smo ju
primili. Digitalno doba u kojem Zivimo nam olakSava proces prenosenja informacija,
ukljucujuéi i memeove, U njihovom izvornom obliku jednostavnim radnjama kao $to su
prosljedivanje i kopiranje sadrzaja. Prema autorici Shifman postoje dva glavna nacina

»prepakovanja“ memea: mimikrija 1 remix.

Mimikrija podrazumijeva oponasanje situacije ili radnje izvornog memea.
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Remix : ,, Kada je rije¢ o remixanju memea ideja o odredenoj osobi, dogadaju, pokretu ili
mjestu mora biti prisutna u razli¢itim verzijama memea, a, istovremeno, mora biti pracena
promjenama u prikazivanju istog sadrzaja. Remix u slucaju internet memea je nezamjenjiv
element njihove strukture i sposobnosti reprodukcije i konzumacije.” ( Wiggins,
2019,str.12)

Slika 1. (Izvor) Slika 2. (Mimikrija)
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Slika 3. (Izvor) Slika 4. (Remix)

,, Konkurencija “ i selekcija

Svi memeovi nisu stvoreni jednaki, da bi meme opstao u digitalnom svijetu mora
prezivjeti ,.konkurenciju® koju predstavljaju drugi memeovi i proces selekcije. Brojni

internet sajtovi koriste ankete za pracenje popularnosti memeova.

1.3.Definisanje memea

Dawkinsova definicija memea.* Jedinica za prenosenje kulture, ili jedinica imitacije*
je ostala nejasna. Od tada izuCavanje memeova je izrodilo trima razli¢itim pogledima na
prirodu memea: psiholoski (mentalist driven), bihejrvioristi¢ki ( behavior driven) i

sveobuhvatnui (inclusive).

Psiholoski aspekt su zagovarali naucnici tog polja ukljucujuci i samog Dawkinsa, Daniela
Dennetta i Aarona Lyncha, on se zasniva na razlici izmedu memea i prenosnika memea
(meme vehicles). Prema psiholoskoj teoriji memeovi su infomacije koje obitavaju u mozgu
i za prijenos od osobe do osobe koriste razli¢ite prijenosnike (vehicles) kao Sto su slika,
tekst, rituali. Memeovi su apstraktne ideje a njihovi prenosnici opipljiva manifestacija. U
drug ruku, bihejvioristi¢ka teorija mimetike na memeove gleda kao na ponaSanja i
artefakte umjesto ideja. BihejvioristiCka teorija ne razdvaja meme od njegovog
prijenosnika; meme ne moze postojati izvan slike, teksta ili obreda u kojem se pojavljue.
Ova teorija ide jo$ jedan korak dalje, ,,ako je meme samo apstraktna informacija nemoguce

je razdvojiti meme i njegovu manifestaciju u stvarnom svijetu.” (Shifman,2014, str.13)
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Dawkinsova definicija memea je suviSe Siroka; obuhvata prakse, ponaSanje i ideje unutar
jedne kulture- jezik, sport, religija sve su to memeovi. U doba interneta meme je dobio
novo znacenje, ali je zadrzao staru dilemu- kako se definiSe internet meme? Davison
(2012) nudi novu definiciju memea: ,,Meme je dio kulture, uglavnom Sala, koji dobija
znacaj online dijeljenjem.” Po ¢emu se razlikuju meme i analogna Sala? Po brzini
prenoSenja i sposobnosti zadrzavanja izvornog oblika. Brzina prenoSenja Sale ispri¢ane
uzivo je jednaka brzini kojom se krec¢e osoba koja prica Salu i saCuvana je u sjecanju.
Napisana $ala se kre¢e mnogo brze jer se papir kreée brze i bolje ,,pamti*. Sale ,,ispri¢ane”
na internetu ne podlijezu ogranicenju ni vremena ni prostora. Racunari su medusobno
povezani globalnom mrezom; vremensko ogranicenje ne postoji, dok su racunari ukljuceni
sadrzaj je dostupan. Cuvanje i nalaZenje sadrzaja vise nije problem; $alu mozemo proéitati

koliko puta zelimo.

Kada je rije¢ o vjernosti izvornom obliku $ale javlja se kontradikcija. Salu u digitalnom
obliku je jednostavno prenositi, komande copy i paste su dovoljne da $alu/meme posaljemo
prijateljima. Medutim, ta jednostavnost prijenosa je ujedno c¢ini i lako podloznoj
manipulaciji. Davison navodi tri komponente sadrzaja memea koje se mijenjaju ili

kopiraju.

(1) Manifestacija memea- vanjski izgled, oblik memea
(2) Ponasanje memea- radnja koju pojedinac vrsi za potrebe memea

(3) Ideal memea- predstavlja ideju koja se prenosi memeom.

Prilikom analiziranja uspjeha mema potrebno je obratiti paznju koja od ove tri komponente
se kopira a koja mijenja. Identifikacija kopiranja memea je subjektivan proces. U vecini
slucajeva identifikacija je jednostavna: osoba A vrsi radnju, osoba B kopira tu radnju.
Postoje 1 slucajevi gdje kopiranje radnjenije potpuno. Tu se uvida zna€aj razdvajanja triju
komponenata. Sve dok se prenosi bar jedna od tri komponente i meme se nastavlja

prenositi.

Sveobuhvatna teorija koristi izraz ,,meme* slobodno i njime obuhvata sve vrste informacija
koje je moguce kopirati. Mana takvog pristupa je prihvatanje brojnih ideja koje se

medusobno razlikuju. Autorica Shifman predlaZze novi nacin definisanja memeova koje
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zasniva na dva principa: a) posmatranje memea kao zasebne sadrzaje koji korisnici mogu

kopirati i b) posmatranje memova kao grupa sadrzaja koje imaju zajednicke karakteristike.

Koriste¢i se Dawkinsovom izvornom idejom —meme je jedinica initacije- Shifman izdvaja
tri dimenzije imitacije: sadrzaj, forma i glediSte(pristup). Prva dimenzija se odnosi na
sadrzaj nekog teksta, pozivajuci se na ideje i ideologije koje prenosi, druga dimenzija se
odnosi na fizicki izgled poruke koju dozivljavamo nasim culima; i glediSte se odnosi na
polozaj/misljenje koje kreator zauzima o sadrzaju memea i drugim korisnicima. Posto je

treca kategorija poprili¢no Siroka autorica Shifman je dijeli na tri podkategorije:
a)participativne strukture — koje odreduju uc¢esnike i nacin u¢estvovanja,
b)keying- nac¢in komunikacije, i

c)funkcije komunikacije.

Autorica, takoder, predlaze promjenu Dawkinsove definicije memea kao ,,pojedinacnih
ideja koje se uspjesno prenose® i ta, umjesto toga, meme definiSemo kao ,,grupni sadrzaj®.

(Shifman,str.11) Prema tome, Shifman definise meme kao:
1),,Grupu digitalnih elemenata koji dijele karakteristike sadrzaja, forme 1/ili gledi$ta, koje
2)su kreirane sa saznanjem o medusobnom postojanju i

3)koje su dijelili, oponasSali i/ili preuredili korsnici interneta upotrebom razli¢itih internet

alata.” (Shifman,str.40)

1.4 .Hipermemeticka logika

Da li smo se ikada zapitali otkud dolazi ideja za oponasanjem sadrzaja koje vidimo
na internetu? Imamo li ikakvu korist od toga? Kao odgovor na ova pitanja Shifman
predlaze tri ,,poCetne prizme* kroz koje se moZe posmatrati Zelja za u¢eS¢em: ekonomska,

drustvena i kulturna.

Logika koju pokre¢e ekonomija proizilazi iz ideje da se savremeno drustvo temelji na
»~ekonomiji paznje“. Drugim rijecima, digitalna era, za razliku od drugih era koje su
vaznost davale stvarima, vaznost daje onome ¢emu ljudi posvecuju paznju u svijetu

informacija. Na platformi kao $to je YouTube mimesis i paZnja su povezani: koli¢ina kopija
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koje nastanu iz jednog videa su mjerilo paznje i skreéu paznju i na izvorni video. Rezultat

imitiranja poznatih videa je pojava preporucenih videa na YouTube-u.

Drustvena logika

Digitalna era je, izmedu ostalog, korisnicima omoguc¢ila individualnost. Drustvene mreze
korisnicima daju prostor za kreiranje identiteta, istinskog sebe i istovremeno daje osjecaj
pripadnosti zajednici. Kreiranjem vlastite verzije memea Salje se informacija o nasoj
sposobnosti snalazenja u digitalnom prostoru, kreativnosti, vjestini u koriStenju internet
alata. U isto vrijeme nas Cini dijelom zajednice jer se sadrzaj memea odnosi na svima
poznat video ili sliku. Shifman koristi izraz ,,mrezni individualizam®- digitalni svijet

omogucava korisnicima da izraze svoju individualnost i podijele je sa zajednicom.

Kulturna i estetska logika

Tre¢a prizma kroz koju mozemo posmatrati hipermimeticku logiku krec¢e od ideje da
memeovi nisu zatvoreni u odvojenim sferama interneta. PoSto su memeovi gradivni
materijal kultura mora se posvetiti paznja kulturnim normama koje uslovljavaju memeove.
Jean Burgess smatra da ,, posmatramo YouTube videe kao ideje posrednice koje se
pojavljuju na drustvenim mrezama, koje oblikuju druStvene norme 1 ocekivanja.*
(Shifman,2014,str.75) Spomenute norme ¢esto poticu iz pop-kulturnih Zanrova i kultura

fanova (,.fan cultures*).
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1.5.Kako sadrzaj postaje popularan?

Svakodnevno smo bombardovani novim informacijama od vijesti, vremenske prognoze,
sportskih rezultata do smijesnih zivotinjica na drugoj strani svijeta. Tako obilan sadrzaj
pogledamo letimi¢no, tek ponesto pro¢itamo i podijelimo s prijateljima. Sto nas dovodi do
pitanja: Kako odlucujemo koji sadrzaj je zanimljiv za dijeljenje? Johan Berger i Kathrine
Milkman su sproveli istrazivanje o karakteristikama koje nas poticu na dijeljenje sadrzaja
na internetu. Za istrazivanje su koristili 7000 ¢lanaka New York Times-a objavljenih online,
filtrirajuci one koji su se pojavili na listi najéesce dijeljenih ¢lanaka. Kao rezultat moze se
izdvojiti 6 Cimbenika koji poboljSavaju popularnost sadrzaja na internetu: pozitivnost,

izazivanje jakih emocija, ucesce, oblik, pozicija 1 prestiz.
1)Pozitivnost (i humor)

Jedan od klju¢nih zakljuc¢aka do kojeg su dosli Berger i Milkman je sklonost ljudi da radije
dijele pozitivan, zanimljiv 1 koristan sadrzaj. Razlog lezi u licnim mtivacijama korisnika
interneta, svi mi filtriramo sadrzaj prema vlastitom ukusu i interesu, tako i dijelimo sadrzaj
koji se prvenstveno nama svida ili nas interesuje, a, istovremeno, nas predstavlja kao
interesantne osobe. Ova sklonost ka pozitivnom sadrZaju govori u prilog vaznosti koju
humor ima u procesima kreiranja i dijeljenja sadrzaja. Stoga ne iznenaduje Cinjenica da je

Saljivi, humristi¢ni sadrzaj najdjeljeniji sadrzaj na internetu.
2)lzazivanje jakih emocija

Studija Bergera i Milkman je pokazala sklonost ka dijeljenju sadrzaja koji izaziva jake
emocije- i pozitivne i negativne. Pozitivne emocije su nazvane ,,Awa“ price i one ukljucuju
naucna otkri¢a, ¢uda prirode i pobjedu ljudske prirode nad Zivotnim izazovima. I negativne
emocije su imale isti rezultat, osje¢aj ljutnje 1 anksioznosti poti¢e ljude na akciju, ¢ak iako
je ta akcija dijeljenje sadrzaja na svom profilu. ,,Kony 2012* fenomen je prakti¢an primjer.
U martu 2012. god. organizovana je kampanja s ciljem zaustavljanja djecijih otmica u
Ugandi pod strahovladom Josepha Kony-a. Na internetu se pojavo film predstavljajuci
djecaka cijeg je brata ubila Kony-eva vojska i direktora i osnivaca organizacije Invisible

Children , Jasona Russela, i postao prava internet senzacija. Dio razloga tako velike

popularnosti je ljutnja koju su izazvali zlo¢ini prikazani u filmu.
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3)Oblik

Vazan faktor popularnosti sadrzaja je njegov oblik, ,pakovanje”. Price ispri¢ane
jednostavno i Cisto se uspjesnije dijele u poredenju sa kompleksnim. Isto tako, kratka i

jednostavna $ala ili video ¢e uzivati veliku popularnost jer su lakSe za razumjeti.
4)Prestiz

Kako izjavljuje Shifman ,,prestiz odreduje korisnikovo znanje o izvoru sadrzaja.“ Sto je
popularniji pisac to ¢e ljudi vise dijeliti njegova djela. Drugim rijeCima: ako planirate
napisati i objaviti sadrzaj na internetu Cinjenica da ste npr. Oprah Winfrey vam olakSava

zadatak.
5)Pozicioniranje

Istrazivanje koje su proveli Berger i Milkman je pokazalo da su ¢lanci objavljivani na
istaknutom mjestu na naslovnici New York Times-a ¢esc¢e dijeljeni od ¢lanaka objavljenih
na manje upadljivim mjestima.

6) Ucesce

,, Viralno Sirenje se moze poboljsati ako ljude ohrabrujemo ne samo na dijeljenje odredenog
sadrzaja nego i da se ukljuce u povezane aktivnosti. (Shifman,2014,str.78) Oden i Larsson

su utvrdili da je kampanja uspjeSnija ako javnost moZe da ucestvuje u njoj.
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2.Pocetak internet memea

Godine 1982. Scott Fahlman iznosi prijedlog za rjeSenje problema s kojim su se on i
ostali, tadasnji korisnici suocavali prilikom komunikacije putem interneta. Brojni korisnici
¢lanovi oglasne ploce Crnegie Mellon-a su povremeno ucestvovali u zustrim raspravama s
drugim korisnicima. Fahlman je bio miSljenja da je razlog ovim raspravama
nerazumijevanje humora. Njegovo rjeSenje bilo je dodavanje oznake ,, :-)* kao signal
ostalima da se radi o $ali. Svima je dobro poznat ovaj znak koji, kada se rotira, izgleda kao
namsijano lice. Brzo se proSirila praksa davaanja konteksta pisanom tekstu koristec¢i

»emotikone®, §to je rezultiralo ubrajanjem emotikona u meme.

1998.godine studentica Deidre LaCarte je kreirala web stranicu u svrhu eksperimenta koji
je provodila s prijateljima; cilj je bio testirati koja stranica ¢e imati vise online
»saobracaja“. Stranica koju je ona kreirala se zvala ,,Hamster dance* i sastojala se od

nanizanih redova gif- ova hréaka koji plesu.

»Meme govornog jezika je verbalna komunikacija. PoSto postoje brojni jezici svaki
pojedini jezik je meme ugnijezden unutar veceg jezika, a unutar svakog jezika nalaze se
pod- memeovi: dijalekti, slang, zargon“ (Davison,2011,str.138) Internet meme je
strukturisan na isti na¢in. Zajednicki mem je macro slika (image macro). ,,Macro slika
predstavlja niz pravila za dodavanje teksta slikama.* (Davison,2011,str.138) Macro slike
mogu zadrzati istu sliku ali mijenjati tekst ili mijenati sliku dok tekst ostaje isti. Postoje
brojni primjeri macro slike od kojih je Advice Dog jedan od najpopularnijih. Meme se
sastoji od slike psa na raznobojnoj podlozi koji ,,nudi* savjet koji se sastoji od teksta

smjestenog iznad 1 ispod glave psa. Formula izgleda ovako:
1.Slika psa na sredini raznobojne podloge
2.Prvi red teksta

3.Drugi red teksta ( poenta Sale- punch line )
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2.1.Digitalna kultura

Digitaln kultura oznacava odnos izmedu ¢ovjeka i kompjutera. ,,Digitalnom kulturom se
moze smatrati koristenje drustvenih mreza kao primarnog oblika interakcije s drugim
ljudima.* (Wiggins,str21) Ova, naizgled, jednostavna definicija sadrzi viSe nego je na prvu
vidljivo. ,,Citanje mailova, slu$anje muzke ili podkasta, selfie, hashtag, dijeljenje svakog
trenutka naSeg dana sa umjetnom inteligencijom, ekranima koje nosimo, internetom- jest
digitalna kultura.” (Wiggins,2019, str.21) Autorovo videnje digitalne kulture se,
djelimi¢no, slaze sa Jenkinsovom definicijom participatorne kulture gdje postoji
»relativno maloprepreka za umjetnicko izrazavanje i u¢esée javnosti, podrska koja se pruza
stvaranju i dijeljenju vlastitog sadrzaja, te izvor mentorstva- iskusi korisnici dijele svoje
znanje s pocetnicima.* (Jenkins,str.3) Medutim, ovakva definicija daje utopijsku sliku-
participatorna kultura ne pruza svima jednak pristup ili uticaj. Prema Wigginsovim
rije¢ima digitalnu kulturu ne treba tumaciti kao ,, homolognu strukturu®.

Svrha pojma ,,digitalna kultura® je razgrani¢avanje izmedu starijih oblika medija- radio,
novine, televizija- i pojave novih, personalizovanih sadrzaja, algoritama i* straha od
propustanja bitnih dogadaja“ koji dolazi uz to. Ovo su samo neki od dijelova digitalne
kulture; kombinacijom rijeci ,,digitalna® i ,,kultura® se skrece paznja na implikacije na koje
izraz upucuyje. ,,Kultura se Zivi, digitalno se programira“ — spajanjem ,,kulture* i
,»digitalnog® pojavilo se tehnolosko dostognuce vrijedno koliko hvale toliko i brige. (
Wiggins 2019,str.22)

2.2.l1deologija

Nacin definisanja pojma ideologije je izvor neslaganja medu teoreticarima. Storey (2006)
ideologiju objasnjava kao ,, sistemati¢no tijelo ideja koje izraZzava odredena grupa ljudi.*
Opisujuci skup ideja ka o ,,Sistemati¢no tijelo* i nazivajuci ucesce ljudi koji su dio idejne
grupe ,,izrazavanjem‘ znaci da dostizanje ideologije daje slobodu grupi uslovljavajuci
odredene radnje, koje, pak, diktira sistematicno tijelo.

Druga definicija proizilazi iz Marksizma i bavi se pitanjem ,,lazne savjesti“ kao
deterministicke funkcije ideologije. Po ovoj definiciji ideologija prikriva realnu sliku
stvarnog Zivota tako $to prosje¢nom radniku daje verziju stvarnosti koja sluzi za potrebe
vladajuce elite. Niko ne obraca paznju na misljenje pojedinca, ali je vazno da pojedinac
prati naredbe koje se sastoje od: skupljanja i konzumiranja materijanih dobara i smatra
sebe slobodnim da Zivi kako Zeli. Naravno, vladajuca elita o sebi ne razmislja kao o
ugnjetavacu, ne, oni prosto zive svoje zivote ¢ime doprinose skrivanju prave slike svijeta.

Koncept trece definicije ima dodirnih tacaka s drugom definicijom. Storey (2006,str.3)
tvrdi da ,, tekst predstavlja sliku svijeta gdje je drustvo utemeljeno na nejednakosti,
izrabljivanju i ugnjetavanju.* Storey nastavlja s tvrdnjom da su svi tekstovi politi¢ki, tj. sve
Sto prenosi poruku i moze biti analizirano, dekodirano ili izazvati reakciju. Stuart Hall se
nadovezuje na ovu definiciju ideologije svojom definicijom popularne kulture. Za njega je
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popularna kultura sredstvo proizvodnje i Sirenja ,,kolektivnog druStvenog razumjevanja‘““ —
ili diskursa koji zeli da ga pojedinac ili grupa prihvate.

Cetvrta definicija ideologije se oslanja na rad Barthesa koji koristi izraz , mit* za ono §to
se, uglavnom, smatra ideologijom. On izjednacava mit i ideologiju naglasavajuci
konotativnu mo¢ odnosa izmedu teksta i slike. ,,Mit ne osporava postojanje stvari,
naprotiv, njegova svrha je pri¢anje o njima; mit ih proci$¢ava, daje im jasnocu, ali ne
jasnocu objasnjenja nego jasnoc¢u ¢injeni¢ne tvrdnje.““(Barthes,1977,str.301)

Louis Althusser (2006) ideologiju definise kao ,, skup uvjerenja i praksi koji za svrhu
imaju spajanje pojedinca sa svijetom i obrnuto.” Ljudi izraZzavaju svoje stavove i mi§ljenja
0 svijetu na nacine koji su utvrdeni vrijednostima, vjerovanjima i pretpostavkama koji
sluze kao veza izmedu ljudi i drustvenog sistema.*

2.3.Diskurs kao ideologija

Diskurs se moze opisati kao sistem znanja 1 ponasanja koja odreduju komunikaciju i
postavljaju granice moguceg, prihvatljivog i iscrtavaju margine. Diskurs memeova se
moze posmatrati kao ,,diskursivna mo¢ digitalne kulture*- koja se sastoji od ideologije,
semiotike 1 intertekstualnosti. Jezik kojim se opisuje diskurs se sastoji od znacenja,
granica, usnmjeravanja itd. Da bi komunikacija izmedu pojedinaca bila moguca potrebno
je odrzavati ustaljena pravila sistema. Memeovi nam daju moguénost posmatranja diskursa
na djelu. Vaazan element svakog memea je ideoloska praksa, osobito ako se mmeme
koristi za kritiku politicke, drus ideologiju objasnjava kao ,,tvene, ekonomske sfere. Da bi
ideologija bila shvatljiva odredenje semioticke konstrukcije moraju postojati da bi se
znacenje utvrdilo izmedu pojedincaili grupe 1 datog memea.

2.4.1deologija i memeovi

Prema Wigginsu svrha kreiranja memea je davanje znacenja, a interpretacijom i
razumijevanjem dolazi do formiranja ideologije $to upucuje na ideolosku praksu. Autor,
prvenstveno misli na memeove ¢iji je sadrzaj kritika drustva, kulture, politike i slicno.
Koristeci izraz ,,ideoloSka praksa“ autor naglaSava Althusserske stavove kojima dodaje
»proizvodnju, djelovanje i provodenje* do kojih dolazi interakcijom ljudi i druStvenog

sistema.
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2.5.Semiotika

Semiotika je disciplina nastala iz rada Ferdinanada de Saussurea i Charles Sanders Piercea
1 izuCava nacine na koje nastaje znacenje ideja kao i objekata i osoba. Tacnije, semiotika
predstavlja teorijski pristup razvoju ,,nauke znakova“ tj. razvoja izu€avanja nacina na kooje
se znakovi ispoljavaju i izrazavaju u druStvenim odnosima. Roland Barthes je svojim
radom prosirio polje semiotike i ukljucio slike, neverbalnu komunikaciju 1 zvukove.
Umberto Ecov doprinos se moze smatrati najvaznijim na polju semiotike koji se satoji od
detaljnjog objasnjenja znaka i razvoja interpretativne semiotike. Prema Ecou ,,znak se
,proizvodi““ s namjerom komunikacije, tj. koristi se za prijenos misli jednog bi¢a drugom.*
(Eco, 1984, str. 16)

Blommaert (2015) tvrdi da se internet memeovi trebaju postaviti u ravan sa semiotickim
znakom. On naglaSava ,,da se znak Koristi za razli¢ite radnje u komunikacijskoj sredini u
kojoj se pojavljuje. Njegov ucinak ovisi o sagovornikovom razumijevanju funkcije znaka.*
Medutim, potrebno je razlikovati prirodne znakove (poticu iz prorodnog okruzenja( i
umjetne/ konvencionakne znakove (nastale za potrebe stvaranja novog znacenja). Marshall
McLuhan svojom frazom ,,medij je poruka“ porucuje da s ekomunikacijski kanali koje
koristimo kako za verbalnu tako 1 za vizualnu komunikaciju, utjeu na poruku. Jedno
znacenje ove fraze nam govori da ljudi koriste medije ( kanale komunikacije: mail, tweet,
novine) u Sirokom smislu. Dok je drugo znacenje bliZze semiotici posrednih oblika online
komunikacije kao $to su memeovi. Preovladavanje memeova se moze smatrati posljedicom
interakcije ljudi i drustvenih sistema koju je omogucila digitalna kultura.

2.6.Semiotika i memeovi

Memeovi se mogu smatrati reprezentativnom stvarnom slikom Derridinih shvatanja gdje
jedan znak upucuje na drugi, koji, pak, upucuje na tre¢i znak. Kultura zatrpana razli¢itim
medijima vraca se proizvodnji sadrZaja za ,,brzu konzumaciju® . Meme uspijeva opstati u
takvoj kulturi zahvaljujuéi upotrebi online prostora za komunikaciju i Sirenje, koji
unaprijeduju sve oblike diskursa.

Iako svi memeovi povezuju semioticko znacenje i ideolosku praksu ne pucaju bas svi
memeovi od ideologije. Medutim, svi memeovi se mogu ,,remixati‘ na nacin koji
omogucava prenosenje semioticke poruke kojaje je saglasna sa odredenom ideologijom.
Prevlast memeova i mogu¢énost koriStenja memeova u svim sferama 1 temama nas vraca
drugom znacenju McLuhanovog izraza ,,medij je poruka‘: online komunikacijske strukture
1 jednostavan pristup ljudima i sadrzajima znace veliku potraznju paznje, Sto meme ¢ini
savrSenim sredstvom za online publiku.
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2.7.Intertekstualnost

Od prve pojave interneta humor je smatran vaznim dijelom online komunikacije. Posebno
danas, kada sve veci broj ljudi svoje razne aktivnosti seli iz stvarnog u digialni svijet.
Korisnici interneta su postali i kreatori i prenosioci kulturalanih humoristi¢nih tekstova-
memeova. Tokom procesa kreiranja i dijeljenja spomenutih tekstova korisnici su ukljuceni
u komunikaciju s prethodnimgeneracijama i ve¢ postoje¢im materijalima. Mozemo re¢i da
se intertekstualnost nalazi na sjecisStu medija kojim se poruka prenosi, same poruke i ljudi.
Intertekstualnost je moguce postic¢i kroz dva procesa:

(a)resemiotizacija- proces kojim se sadrzaj uzima iz izvornog teksta i prenamjenjuje se i
prilagodava u procesu nastanka teksta za zeljenu domenu,

(b)enteksualizacija- prilagodavanje kulturalnog teksta da bi bio smislen i relevantan za
kulturu u kojoj se koristi.

Kada se Sale razmjenjuju izmedu ¢lanova razluéitih kultura i nacija one dobiju novo
znacenje, tekst Sale se prilagodava kulturi za kojuje namijenjen, ali i zadrZava dio teksta iz
izvornog materijala. Jedan od primejra su Sale na racun stereotipnog razmusljanja o
razli¢itim narodima. ,,Sale o gluposti jednog naroda se jednostavno prenose izmedu
razli¢itih grupa Sirom svijeta jer ljudi iz razli¢itih zemalja i kultura dijele zajednicko
misljenje o tome Sta se smatra gluposc¢u.*“(Davies,1990:9)
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3.Teorija nesklada i humor

Ljudi zive u slozenom svijetu i izloZeni su brojnim stimulusima; da bi opstali u takvom
svijetu potrebno je bilo pojednostaviti i organizovati svijet. To podrazumijeva stvaranje
Sema, klasa, ideja, modela. Moderna psihologija je posvetila posebnu paznju analizi
nesklada u humoru i nastali su brojni modeli koji objasnjavaju nacin na koji humor
funkcioni$e. Jedan od najznacajnijih modela je predlozio Suls (1972), model daje analizu
obrade informacija i dvije faze shvatanja humora. Model uklju¢uje 14 koraka i (moguce) 4
,.skretnice od momenta spoznaje humoristi¢nog sadrzaja do njegovog shvatanja. Cetiri
»skretnice® su novina u teoriji humora i ukljucuj 1 objasnjavaju rijetke slucajeve
nerazumijevanja humora, za razliku od ranijih modela koji objas$njavaju kako i zasSto ljudi
razumiju humor. Prva faza je zapaSanje nesklada, a druga rjesavanje tog nesklda. Suls fazu
rjeSavanja naziva ,.kognitivno pravilo® i tu dolazi do uklapanja neskladnih dijelova. U
kognitivnoj fazi nesklad se rjeSava koriste¢i semanticka, logicka ili lingvisticka pravila.
Nerazumijevanje navedenih pravila je glavni uzrok nerazumijevanja Sale. Primjer primjene
dviju faza se moze vidjeti na slucaju prvog vica u Freudovoj knjizi (1905): Hirsch-
Hyacinth je izrazio svoje odusevljenje jer se baron Rotschild prema njemu odnosio na
,familionar<-an nacin. Rije¢ ,,familionar ne pripada jeziku- nesklad identifikovan- ali
Ingvisticko kognitivno pravilo objasnjava rije¢- radi se o spoju rijeci familiar i mlionar —
¢ime je nastala nova slozenica sa znacenjem: ophodio se prema meni familijarno koliko je

moguce za jednog milionera (nesklad rijesen).

Ubrzo se pojavilo pitanje da li je rjeSavanje nesklada bitna faza? Da li samo zapazanje
nesklada moze rezultirati humorom? Nerdhart je odgovorio na ova pitanja sprovodeéi
eksperiment koji je dokazao da je nesklad klju¢ni faktor humora. Eksperiment se odvijao u
okruZenju gdje je nesklad bio prisutan u svom naj¢istijem obliku. Subjekti su imali zadatak
da podiZu niz utega i odrede njihovu tezinu. Posljedn;ji uteg je bio ili znatno tezi ili znatno

laksi od prethodnih. Veliki broj subjekata je reagovao smijehom na datu situaciju.

Namece nam se pitanje da li je potreban ,,jedan model ili dva?-Dva - kako je zakljucio Suls
(1983:47) jedan model zasnovan na identifikaciji nesklada i njegovom rjesavanju i drugi

model zasnovan na samom neskladu.* (Forabosco, 1972)

Ti modeli su manifestacije vanjskog 1 unutrasnjeg svijeta i1 olakSavaju kognitivno

shvatanje svijeta i oCekujemo da se svijet uklapa u naSe modele. Kognitivni modeli se
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razlikuju zavisno od subjekta i iskustva, §to olakSava razumijevanje razli¢ite humoristi¢ne
reakcije razlicitih subjekata i jednog subjekta u razliCitim situacijama.. Da bi mozak
funkcionisao potrebni su mu ($to stabilniji) modeli za organizaciju i razumijevanje svijeta
oko nas; mozak odbija promjene. Humor, u drugu ruku, zahtijeva ravnotezu stabilnosti 1
promjene kao nacin shvatanja nesvakidasnjih situacija, prihvatanja neuobicajenog,
drugacijeg, ali ne pokuSava ih predstaviti potpuno smisleno. Dakle, humor zahtijeva
elemente nesklada i smisla koji stimuluse ¢ine kognitivno prihvatljivim. Prema Forabosco-

u humor ima ¢etiri koraka:

Preduslov- ,,0Ovo je sala“
Zapazanje nesklada

Rjesavanje nesklada

A wnp e

Zaklj¢ak- ,,ovo je smije$no*

3.1.Sovjetske sale u Istocnoj Evropi

Jedan od primjera uspjeSnog prenoSenja Sala iz jedne kulture 1 jezika u drugu su Sale o
totalitarnom rezimu koje su prenesene iz Rusije u okolne drzave. Mnodi smatraju zadnje
decenije Sovjetskog saveza za ,,zlatno doba® Sala. Svi u Isto¢nom bloku su culi Sale o
totalitarnom sistemu, nestasici i vladi koja nije sposobna voditi drzavu, o Cuckinu i
Staljinu. (Draister,1998; Krikman, 2004) Moderni ruski humor crpi brojne motive i aluzije
iz vremena Sovjetske Rusije. Iako niko ne prizeljkuje povratak starog sistema, svi uZivaju
u ,putovanju u proslost* razmjenjujuéi Sale ispunjene humorom 1 ironijom. Sovjetski
humoristi¢ni folklor je bio toliko duboko ukorijenjen i rasprostranjen da se moZze nacdi 1
danas Sirom Isto¢ne Evrope, kako u stvarnom tako 1 u digitalnom svijetu. Danasnje Sale 1
memeovi o Putinu inspraciju su dobili iz Sala o Vovocki.
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w’9* Kui pikk on Putin?

Kui pikk on tegelikult Vladimir Putin?

Korini. Kdigile korini!

Slika 15. ,,Koliko je visok Vladimir Putin? Do grla svima!
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B it R

Millised on Eesti Vahevoitu,

Vabariigi kolm kallivéitu,
suurt voitu? viletsavéitu. ) f

1 meeldibee 3aastattagasi @ 10 P eesti gy Pildid Sllka 16.
Koje su tri pobjede Estonijske Republike?
Previse kasno (vahevoitu), previse skupo (kallivoitu) i lose (viletsavoitu).

Originalna $ala je na racun tri glavne pobjede Sovjetskog saveza, ali je Sovjetski savez
zamijenjen Estonijskom Republikom jer je Sala prenesena u Estoniju. Starija Zena obucena
u tradicionalnu nos$nju sjedi izmedu dva vladajuéa politicara i koristeéi staru sovjetsku Salu
izrazava svoje misljenje o trenutnoj politi¢koj situaciji u Estoniji.

Iz primjera mozemo vidjeti da se Sale o politici i etnickim grupama prenose
resemiotizacijom; prilagodene su odredenoj grupi.

Sale o plavusama i slonovima

Svima dobro poznate Sale o plavusama pojavile su se u Estoniji 1990-tih godina. Nakon §to
je Estonija proglasila nezavisnost okrenula se prema Zapadu i zapadnjackom nacinu Zivota.
U Estoniju su u isto vrijeme stigle Barbie lutke koje su predstavljale neostvarivi,
zapadnjacki standard ljepote 1 Sale o plavusama. Vremenom su se pojavila razlicita
tumacenja znacenja Sala o plavusama. Jedni ih vide kao protest protiv nedostiznih ideala
ljepote, dok drugi smatraju da su Sale o plavuSama pokusaj da se vrati izgubljena teritorija
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nastala brisanjem granica rodnih uloga. Zanimljiva je ¢injeina da, iako se plavuse
pojavljuju u memeovima rijetko se pojavljuje slika ,,plavuse* kao pozadina memea.

Za razliku od $ala o plavuSama Sale o slonovima se malo teze prenose u druge kulture i
jezike zbog razliCitih znafenja koje slonovi imaju u razli¢itim kulturama. Dunes i
Abrahams (1969) piSu da se Sale o slonovima u Americi smatraju dijeom gradanskog
pokreta. Zbog svoje vrliine, boje 1 snage slon sluzi kao metafora za Afro-Americke
muskarce koje bijelci srednje klase smatraju prijetnjom njihovom nacinu zivota.

Sale su konstantno prenoSene i dijeljene izmedu ljudi u istoj zajednici, ali i izmedu
razli¢itih zajednica i kultura, prilagodavjuéi se kulturi u kojoj se nalaze. Memeovi su
pogodan medij z aSirenje humora jer slika briSe jeziCke barijere i izrada memeova ne
zahtijeva narocite vjesStine rada sa specijanim programima. Da bi meme bio popularan ne
mora nuzno bit vjesto izraden, svrha kreiranja i dijeljenja memea je ucescée u zajednici.

Knobel i Lakshear (2005) su dalikarakteristike uspjeSnog memea:
1.bilo kakav humoristi¢an element

2.intertekstualnost- brojne aluzije i reference na osobe, dogadaje ili fenomene iz pop
kulture

3. jukstapozicija-sukob slike i teksta.

Kako odabrati temu i pozadinu za meme?

1. Slika mora prokazivati i deju ili problem koji kreator memea Zeli prikazati,
2. Pristupacnost
3. Jednostavnost- slabiji kvalitet slike je privlac¢niji.

"‘

Primjer je meme poster ,,HET!* (NE!) koji se pojavio u Estoniji u svrhu borbe protiv
alkohola koji je osmislio Viktor Govorkov 1954.godine. Za svrhu estonijskog
humorakontekst je izmijenjen; na posteru se pojavljuju lokalne slavne li¢nosti 1
skandalozni politicari.

Ovakvi memeovi daju nam sliku intertekstualnosti: svima poznate slike/tekst s dodatkom
referenci na lokalne dogadaje.
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5 SO S FOCT B T 3 -~ .

Slika 17. Originalni poster Slika 17.1. Politi¢ar Jaak Madison, najmladi
¢lan Parlamenta, optuZen za prisvajanje izgubljenog telefona u kabinetu i pokuSaj prodaje

istog telefona na internetu.

AINULT
PUNAST

VEINI

CeronHs

BOoOCKpeceanwne!

Slika 17.2. Politic¢ar i gradonacelnik Tallina, Slika 17.3. Slavna pjevacica Sonajalg.

Edgar Savisaar

Danasnji korisnici virtualnog svijeta nisu samo promatra¢i nego i ucesnici u stvaranju i
dijeljenju sadrzaja, Sto je omoguceno pristupacnosti tehnologiji. ,,Online drustvene mreze
su platforme gdje se globalni korpus tekstova raspravlja, dijeli i mijenja prema potrebama
odredenih kultura. Sto je tekst otvoreniji za izmjene i dopune to se vise koristi, ponavlja i
dijeli.“(Laineste, Voolaid, 2017.)
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4 Meme Zanrovi

Zanrovi memeova su definisani kao ,,drustveno utvrden nacin komunikacije®, i osim

strukture i stilskih figura oni dijele i temu, koncept i publiku. (Shifman 2014, pp.99)

Zanrovi memeova se zasnivaju na ,.kreativnosti jezika“. Iako ona datira iz vremena prije
digitalne kulture novi medij je preoblikovan prenosenjem svakodnevnih radnji u javni
prostor. (Shifman 2014,pp.101)

,Photoshop reactions“- pocetak ovog Zanra bio je tzv. ,,Tourist Guy*“ meme koji se

pojavio brzo nakon rusenja tornjeva blizanaca 11.9.

Pojavila se slika mladi¢a s ruksakom koj pozira za sliku na observacijskoj platformi World

Trade centra dok avion leti prema njemu.

Mladi¢ je Peter Guzli iz Madarske, on je photoshopom uredio sliku i poslao je prijeteljima
kao salu.

Slika 8.
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,,Photo Fads*

Ukljucuje slike ljudi koji oponasaju odredene poze ili radnje u razli¢itim okruzenjima.
Takve slike ukljucuju ,,Owling“- sjedenje na predmetima slicnim grani ili precki, ,,Put shoe
on head®, planking itd.

how dads wait for everyone else  33% of your job as a dad is staring

to wake up 1o tell them that "e's a your kids like this until they act
peen up since Sam right

Slika 9 Slika 10

»Misheard lyrics*- je meme koji je nastao kada su internet korisnici dosli na ideju da
transkribiraju rije¢i onano kako njima zvuce, bez obzira na znacenje

S11.

Slika 12.
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,Rage Comics“- su memeovi u obliku stripa koji prikazuju ,,ljuto lice** kao reakciju na
odredenu situaciju ili ponaSanje.

He'll never get a girifriend

FFFFFFF |

FFFFFFF

FFFFFF
FFFUU
uuuu
uuuu
(U
uuuu

Uuuu-

Slika 13. Slika 14.
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5.Druga strana memea

Iako preovladava misljenje da meme sluzi samo za humor, ¢esto nalazimo memeove koji
kritikuju kulturi i politiku jednog drustva.

Blattberg (2001) daje kratku definiciju: ,,politika se sastoji od odgovora dijalogom na
konflikt“. Pojedinac moze koristiti politicki meme za stvaranje ili produbljivanje vec
postoje¢eg sukoba diskurzivnom praksom. Politika kao praktini proces je srodna uvije
prisutnoj raspravi ,,0 tome $ta treba da uradimo kao narod i kako da to uradimo; pravila po
kojima se vodi rasprava mogu postati predmet rasprave.“(Boynton, 2009, pp. 299) Prema
tome 1 mememovi koji se koriste u politicke svrhe bi trebali imati oblik argumenta.
Wiggins predlaze da idemo korak dalje od Dawkinsonovog posmatranja memeova kao
imitacije, mimema, i po¢nemo memeove posmatrati kao ,,etimoloski izvod“ onoga Sto je
Siroko prihvaceno kao meme. U tom slu¢aju, meme kao enthymeem predstavlja sliku koja
upucuje na poruku za Cije razumijevanje je potrebna posmatraceva sposobnost
»popunjavanja praznina“ da bi se dobila informacija. Politicki meme kao podkategorija
internet memeova koristi odredene dijelove polititke filozofije i ideologije. Sta se
podrazumijeva pod pojmovima politicka filozofija i ideologija?

Blattberg (2001) definiSe politicku filozofiju kao ,,sistem razmisljanja koji daje izvjestaj o
nacinima politickog opravdanja na opSteprihvac¢en nacin.” Francuski filozof De Tracy je
dao znacenje politicke ideologije: ,, Kada se vrijednosti i ciljevi sukobe, oni koji
odgovaraju pozivajuéi se na ideologiju utvrSuju bar dvije perspektive®. (Blattberg, 2001)
Prva se ti¢e nacina na koji se trebaju shvatiti vrijednosti ili ciljevi; dok druga utvrduje
odnos izmedu vrijednosti i ciljeva. Bilo da se radi o image macro memeu politicara i
svima poznatog lika iz pop kulture ili o remix-u standardne politicke poruje u svrhe satire
ili kritike, krajnji proizvod je isti- politicki meme. Da bi meme bio politicki mora
sadrzavati neki argument ili sluziti politickoj svrsi, tj. mora biti izgraden na odredenom
politickom gledistu, biti za ili protiv predloZzenog zakona, optuziti politi¢are za korupciju i
sli¢no.

Internet memovi su nac¢in komunikacije 1 izrazavanja misljenja o politickim situacijama
kojima vladajuéi rezim nije naklonjen. IstraZivanja pokazuu da vlade koriste memeove
kako protiv opozicije tako 1 za podrzavanje politickih kandidata. Du (2014) 1 Wallis
(2011) su, istrazuju¢i memeove u Kini, zakljucili da Kineska omladina koristi enigmatske
izraze kak bi izbjegli cenzuru. Jdan od nacina, prema Wallisu, je koriStenje slike rije¢nog
raka koja je hmofona rije¢i harmonija. ,,Rije¢ harmonoija se ¢esto koristi u sarkasti¢cnom
smislu u digitalnom svijetu, pa je ¢esto cenzurisana, te korisnici koji raspravljaju o cenzuri
koriste sliku rije¢nog raka za izraZzavanje neodobravanja. ,, ( Wallis, pp 425)

U drugu ruku, vlade su koristile memeove u kampanjama protiv opozicije, kao $to je to
uc¢inila vlada AzerbejdZana- koji ima dugu historiju koriStenja humora za izrazavanje
negodovanja. Pierce i Hajizada (2014) zakljuc¢ili su da ,,su internet memovi najpogodniji za
ovaj zadatak jer omogucéavaju pruzanje podrske ( u vidu like-ova i dijeljenja); Cesto su dio
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velikih ucjenjivackih kampanja; pomazu vladajuéem rezimu u kontrolisanju price i
reziranju politicke drame.(pp. 78)

Shifman (2014) navodi tri funkcije politickih memeova: (1)memeovi kao oblik politicke
propagande, (2) memovi kao pokretaci radnje i (3) memeovi kao sredstvo izrazavanja i
javne rasprave; Sto prikazuje prostor koji memeovi zauzimaju ali ne odreduje nacin na koji
se korisnici poistovjecuju s memeovima. Meme se moze definisati kao politicki ali nam to
ne govori niSta o (ne)politickim namjerama kreatora tog memea ili nacinu interpretacije
»konzumenata“ tog memea. Velika koli¢ina sadrzaja koju objavljuju korisnici interneta, §to
ukljucuje 1 memeove, su spoj ozbiljnih drustvenih dogadanja i elemenata humora 1 pop
kulture.

Pojavom interneta pojavile su se i sumnje o njegovoj ulozi u politickim vodama. Brojni
ucenjaci su navodili internet kao izrok loSe demokratije 1 slabog interesa za politiku medu
mladim generacijama koje samo traze zabavu. (Dahlgren, 2009) Vremenom su prve teorije
o loSem utjecaju interneta opovrgnutei daljnja istrazivanja su otkrila sloZene veze izmedu
interneta 1 politike. Danas preovladava drugaciji stav o ulozi interneta u politickom uceséu
1 zainteresovanosti javnosti. Misljenje o internetu i drustvenim mrezama se krece od
korisnog, banalnog pa do problemati¢nog. (Highfield, 2016) Iako postoje razilazenja u
misljenju, veéina ucenjaka se slaze da drustvene mreze omogucavaju lakse ucesée u
politici. (Loader, Vromen, Xenos, 2014) Korisnici interneta i drustvenih mreza imaju
prostor za izrazavanje svojh politickih stavova kao i priliku da ucestvuju u politickim
dogadajima. (papacharissi, 2010) Posro druStvene mreze ne koriste ograni¢enja koja su
prisutna u tradicionalnim medijima one su idealan prostor za praktikovanje ,,alternativne
politike* 1 aktivizma. (Dylko, Beam, Landerville i Geidner, 2012; Dahlgren, 2009)

Jedan od primjera gdje su druStvene mreze bile od kljucne vaznosti za organizaciju
politi¢kog protesta je pokret ,,Occupy Wall Street” iz 2011. God. Pokret Occupy je skrenuo
paznju javnosti na politicki potencijal memea. Milner tvrdi da je svrha koriStenja memeova
tokom Occupy pokreta uc¢esce u politiCkom diskursu i1 izrazavanje stavova.

Bennett 1 Segerberg (2012) smatraju da ,,memeovi sluze kao kolektivni okvir za djeljanje*
1 izrazavanje politickih stavova. Shifman (2014) piSe:“memeovi gradanima omogucavaju
uceS¢e u javnim pokretima i u isto vrijeme ucesnici zadrzavaju svoju individualnost.*
Internet memeovi imaju ulogu glasnika zajednice 1 odreduju nacin na koji mediji 1
politicari tumace politicke pokrete 1 proteste. Pelvriti(2013) zakljuCuje da je razlog
koriStenja memeova samoizrazavanje; kroz meme se skrec¢e paznja na teme i problematike
bitne kreatorima, koji memeovima zagovaraju ideologije i pokrecu rasprave o politickim
pitanjima. Pelvriti dalje piSe da koriStenje memova jaca osjecaj solidarnosti i zajedniStva
jer sumemeovi zajednicki proizvod korisnika drustvenih medija.
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5.1.Politicki humor i ,,info-zabava *

Caugild ,,info-zabavu* definiSe kao skup razlicitih politickih ve€ernjih show programa u
svrhu zabave i informisanja o politickim deSavanjima. Istrazivanjem info-zabave posvetila
se paznja utjecaju koji takav sadrzaj ima na publiku. Rezultati su pokazali da su gledatelji
info-zabavnih programa bolje obavijesteni o politickoj situaciji, posebno mlade generacije.
Yound i Tisinger (2006) tvrde da politi¢ki humor podsti¢e zanimanje za politicke teme.

Motivi za koriStenje politickih memeova

Politicki memeovi su korisnicima zanimljiv i jednostavan nacin za izrazavanje vlastitih
politickih msljenja. KoriStenje memeova se temelji na tri motiva: samoizrazavanje,
drustveni identitet i zabava.

Razlog za koriStenje mema kao sredstva za samoizazavanje je Zelja za dijeljenjem
misljenja, ideja, perspektiva, zauzimanje stavova, izrazavanje politckog gledista,
odobravanja ili negodovanja, komentarisanje kulturalnih normi, dijeljenje informacija.

.Drustveni identitet

Memeovi se koriste za dijeljenje misljenja i stavova Sto daje osjecaj povezanosti i
pripadanja medu korisnicima. Takoder, nove ideje 1 misSljenja se lakSe prihvataju ako ve¢
postoje zajednicke vrijednosti medu ¢lanovima grupe. Tu je i kulturalni identitet; memeoVvi
koriste elemnte pop kulture i ve¢ postojecih pravila kulture unutar jedne zajednice §to sluzi
kao zastava ispod koje se okupljaju istomisljenici. Kao primjer moze posluziti politicka
situacija u Paniji 2017.god. U oktobru 2017.god. odlueno je da se Katalonija otcijepi od
Spanije i postane nezavisna drzava- $to je posljedice imalo kako u stvarnom tako i u
digitalnom svijetu u obliku memeova i parodija. Na glasanje o otcjepljenju,
Puidgemontov egzil i preovladavajuce opste misljenje na svim stranama $panski netizeni
su odgovorili  humoristicnim memeovima i parodijama na ratun katalonskog
predsjednika Charlesa Puigdemonta. Jedna verzija Puigdemont memea koristi poster filma
,Forrest Gump® gdje istoimeni junak sjedi na klupi drze¢i kutiju cokolade, a sve je
upotpunjeno tekstom ,,Viaje a ninguna parte”. Na Twitteru Puidgemontovo lice je
koristeno u popularnom Distracted boyfriend memeu.

40



%1 Pablo Haro (¥ sequir )

V" @pabloharour

106 ANINGLNA ARTE

15:47-30 oct. 2017
Q41 11380 4905

Slika 18. Slika 19.

5.2.Uticaj memea

Moze se re¢i da su memeovi odraz druStva i njegovih Clanova: politiara, vlade, raznih
organizacija. Memovi su glas naroda, alat demokrtaije kojim pojedinci utjecu na drustvo
Sire¢i informacije, oblikujuci politicki diskurs 1 postavljaju¢i nova pravila.

2015. godine ruski internet regulator ,,Rozkomnadzor* je ,,Podsjetio korisnike na zabranu
upotrebe slike javne li€nosti u svrhu internet memeova koji nemaju nikakve veze sa
osobinama te javne li¢nosti.” (Hamilton, 2016, p.6) Medutim, to nije sprijecilo korisnike
da kreiraju memeove kojima su izrazili nezadovoljstvo zbog duge vlade Putina. Tako se
pojavio meme koji prikazuje Putina kao kiborga uz tekst ,,Izbori 2127 Ovdje humor ima
povrsnu ulogu: funkcioniSe kao utilitaristicki element ¢ime omogucava da meme
funcionise kao enthymeme, tj. slikovni argument. Meme glasackog listica s pitanjem ,,Da
li ste protiv toga da Putin postane predsjednik? , nudi izbor izmedu dva odgovora: 1. Da,
nisam protiv, i 2. Ne, nisam protiv, koristi humor u svrhu kritike. Zatim nailazimo na
meme ¢iji sadrzaj objaSnjava ,, da su se dva glavna dogadaja- Olimpijske igre i izbori-
odrzali bez uce$¢a Rusa.“ Svrha humora u politickim memeovima je izazivanje reakcije i
pozivanje na kreiranje i dijeljenje memeova. Nadalje, ,,humor u memeovima ima ulogu
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»digitalnog analgetika®: potreban je za napredak suStine memea, drugim rije¢ima,
vizualnog argumenta.“(Wiggins) Meme glasakog listi¢a impilicira da demokratija ne
postoji u Putinovom rezimu, ali se od gradana o¢ekuje da ucestvuju u ¢inu ucévrscivanja

drzavne vlade.

BblbOPbl 2127 I0[1

- A

BHO/INIETEHD

Bbl He npoTus,
4T106bI MyTHUH BbIN Npe3ngeHTom?

D Aa, A He npoTus.

D Her, A He npoTus.

Slika 38. Slika 39.

“  Bsibops 2018
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Slika 40.
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5.3. Prednosti memea

Memovi su kratki, sazeti i1 pristupacni, ,.brza hrana“ interneta. Meme se kreira brzo, s
minimalnim uloZenim naporom i jo$ lakse 1 brze se dijeli i $iri digitalnim prostorom. Ova
pristupacnost omoguéava prenoSenje poruka, podizanje svijesti i oblikovanje politickog
diskursa.

Tokom ameri¢kih izbora 2016.godine memeovi su koriSteni za kritiku i ukauivanje na
nestalnost i neodlu¢nost dva glavna kandidata Hillary Clinton i Donalda Trumpa. Praksa
mijenjanja politickog stava u zavisnosti ,, kako vjetar puse“ je kandidatima donijela
nadimak flip-flopper.

WILLFLIP ONANY ISSUE TO GET ELECTED
5
\\

MAKING FLIP FLOPS

- |

:
THEN FLIP BACK ON THOSE ISSUES
AFTER ELECTION T0 DO WHAT
 CORPORATIONS PAID HER T0 DO

Slika 20. Slika 21.

mamegenarator.net

Trumpu nije pomoga ni njegov nedostatak iskustva u pitanjima vanjske politike Amerike.
Kreatori memova su kombinovali Trumpovo neiskustvo i Sale o njegovom izgledu, tacnije,
debatu da li je njegova kosa prava ili je tupe, iskoristivsi igru rije¢ima toupee (muska
perika) i izraz to pay.

Za razliku od njega, Hillary je sluzila kao drZzavni sekretar za vrijeme predsjednika Obame,
ali joj to nije pomoglo posto su kriti¢ari opisali njezin pristup kao predatorski, a nju ,,laku
na obaracu®, Sto se brzo odrazilo u memeovima.
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“HILLARY CLINTON
HAS MORE FOREIGN
1018 POLICY EXPERIENCE.”

) ) MIE Hillary's Foreign Palicy
Experiznce

Slika 22. Slika 23.

Trumpov slogan ,,Make America great again‘ ostavlja slobodu za interpretaciju. Da li je to
aluzija na prosSle dane pod vodstvom osnivaa drzave ili je rije€ o novoj politici
diskriminacije 1 izgradnje zida na granici s Mexicom? Ironija leZi u ¢injenici da vecinu
slabo placenih poslova izdgradnje obavljaju Latinoamerikanci i nedokumentovani migranti
koje Trump redovno zaposljava na svojim vlastitim gradiliStima, ¢cime sam potkopava
svoju kampanju. Tokom jednog od svojih televizijskih pojavljivanja Trump je navodne
Kriminalce porijeklom iz Mexica nazvao ,,bad hombres* Kkoje treba vratiti u njihovu
drzavu. Ni Hillary nije odigrala svoje karte nista bolje, pokazala je koliko je distancirana
od obic¢nih ljudi, ljudi koji se ne krecu u istim drustvenim krugovima u kojima se krece
ona, nazvavsi Trumpove pristalice basket of deplorables, Trump joj nije ostao duzan,
uzvrtaio je nazvav$i Hillary a nasty woman, Sto je rezultiralo kreativnim memeovima.
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Slika24. Slika 25.
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Slika27. Slika 28.

Amerikanci nisu bili radi brzo zaboraviti skandal zbog kojeg je njezin muz, Bill Clinton
smijenjen s mjesta predsjednika.

Ni Trumpova politicka karijera nije prosla bez skandala, u toku njegove kampanje u
javnost su isplivali snimci telefonskih razgovora koji su Sokirali javnost Trumpovim
tretiranjem 1 govorom o Zenama. Dok je Hillary negirala optuzbe na racun svog muza
Trump se branio pozivajuéi se na izgled zena koje su ga optuzile za sexualno
uznemiravanje rije¢ima :*“ Vjerujte mi, ona ne bi bila moj prvi izbor.*
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“Believe me,
she would not
be my first choice.”
-Donald Trump

So he prefers
i molesting

women £
who are

more

attractive?

W Puppies Against Trump! W Puppies For Hilioiy! b ¢

Trump belittles sexual assault
accuser

Slika 29. Slika 30.
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SO gy fWHEN T00, \BOAST
ANDTHENTIEABOUT IT

Slika 31. Slika 32.

Posto se iznad oba tabora nadvijala sjena skandala kreatori memeova su izbore predstavili
kao izbor manjeg od dva zla.
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ATOP'SOCKET,OR
BOTIOM SOCKEY2>

lako je Hillaryna kandidatura bila novina i okupila veliki broj zena glasaca, ipak su
posotjale dvije grupe Zena koje nije uspjela pridobiti: zagovornice konzervatizma i
,milenijalne* Zene (millennials). Za milenijalne Zene napredak podrazumijeva jednakost u
svim sferama i1 ubraja sve ¢lanove drustva, a ne samo privilegovane Zene bijele rase.

Nakon iznenadujuée pobjede Trumpa pojavio se novi val memeova koji se odnosio na
bivSeg predsjednika Obamu i njegovog zamjenika Bidena, koji u memeovima zbijaju Sale
na trumpov racun. Cilj memeova bio je izrazavanje nezadovoljstva rezultatima izbora i
odlaska Obame.

Obarmi: Didn't think ha'd be ale

Biden: ...so, when Trump walks in, you
duck and | sock him wit-
Obama: No, Joe

Bidar: | gave him the wrang addréss

Obamix: Joa he's the prasidant-alact

on: kigal what thay cal him

Slika 34. Slika 35.
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Obama: So, who's funeral is this Biden: | Ch&ﬂgEd the

again? WiFipasswordto
Joe: America \lLOVQMEXicanS’,if

Obama: Joe.. Trump becomes
| president, he'snever
gonna have service

Obama:You savageAF
Joe
Slika 36. Slika 37.

KoriStenje memeova u politiCkim kampanjama je omogucéilo glasac¢ima da reaguju na tok
kampanje i zauzmu (ne)odobravajuci stav; memeovi, takoder, nude i drugacijipogled na
politicku situaciju od onog koji se pojavljuje u ostalim medijima i time uticu na misljenje i
odluke glasaca.

5.4.Nedostaci memea

Memeovi imaju i svoih nedostataka. Zbog lakoce kojom se kreiraju, Sire i dijele mogu biti
povrsni, manipulativni i karikirati ili previSe pojednostaviti problem. Dovoljno je da meme
bude privlacan na prvu i pro§iri¢e se poput pozara. U labirintu politickih desavanja, odluka
1 zakona lako se izgubiti, zato politicki memeovi zadovoljavaju potrebu mnogih za
pojednostavljivanjem i kratkim odgovorima. Sto, ujedno, i omoguéava nastanaki Sirenje
karikatura, laznih vijesti 1/ ili dezinformacija.

2009.god. pojavio se Obama Joker meme ¢iji je tvorac, tada 20-to godiSnji student Firas
Alkhateeb, izrazio negodovanje i kritiku Obamine poruke ,Nade* kao marketinske
strategije. Nakon pojave meme su brzo preuzele razlicite politi¢ke grupe za svoje ciljeve,
na osnovu ¢ega je Phillips (2009)zakljucio: ,, uprkos ¢injenici da su oba tabora upotrijebila
Obama Joker meme za svoje ciljeve, i uprkos €injenici da niko ne zna Sta Obama/Joker
slika predstavlja, svaka grupa je upotrijebila sliku u dokazivanju bezoc¢nosti njihovih
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protivnika.” Obama Joker meme pokazuje koli¢inu utjecaja koji meme moze imati u
digitalnoj kulturi.

Izbori 2016.god. su rezultirali pobjedom Donalda Trumpa i ponovnom pojavom Joker
memea. Novi Trump Joker meme je protumacen kao ,,joker, Wild card, i vrlo moguée kao
donositelj haosa; jer javnost nije o¢ekivala njegovu pobjedu. ,, (Wiggins, 2017) Trump
Joker meme® pokazuje da su memeovi, kao i jezik, neutralni; znaCenje memeu daju
pojedinci 1 grupe.* (Wiggins)

Slika 41. Slika 42.
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6.Humor i uspjeh memea — analiza

6.1.Distracted boyfriend meme

ellie »
@hugwarts

the 7 harry potter books summed up:

Ay

ron and
hermione
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dangerous
situations that
result in dying

11:35 AM - 23 Aug 2017

Slika 43.1. Slika 43.2.

Slika 43.4

Slika 43.3.

scientific evidence
supporting the
d dangers of staring
Ea at the sun

eclipse

Slika 43.5.
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Forma Izmjene

Lingyvisticki elementi Desna strana slike: Nepromijenjeno
glavni subjekt

Lijeva strana slike:
alternativni subjekt

Graficki izgled Distracted boyfriend Nepromijenjeno
Bijela podloga za tekst
Tekst pisan crnim
slovima

Font

Sadrzaj Isti okvir
Publika Nepromijenjeno
Nacin govora

Stajaliste/glediste Li¢no Promijenjeno
Keying(nacin Nepromijenjeno
komunikacije)

Tabela 1

Umijesto tradicionalne podjele na dvije linije teksta, dati meme je podijeljen zavisno od
pozicije teksta. Meme se dijeli na tri jedinice: na lijevoj strani je prikazana djevojka u
crvenoj haljini, u sredini slike je muskarac koji pokusava ,,odmjeriti“ djevojku u crvenom,a
na desnoj strani je djevojka ljutog izraza lica za koju moZzemo pretpostaviti da je partnerka
muskarca u sredini. U svim verzijama memea desna strana slike ( ljuta djevojka) je
obiljezena kao glavni subjekt ili neSto §to muskarac ve¢ ima. Lijeva strana slike je
obiljeZena kao alternativni subjekt koji odvla¢i paznju muskarca, koji je centralna figura,
obiljezen kao govornik (Ja) ili ideja koja je u vezi sa ostale dvije jedinice.

Npr. na slici 43.1. na lijevoj strani su ,,brojne smrtonosne vratolomije“, centralna figura
muskarca predstavlja Harry Pottera, lika iz knjige, koji ,,odmjerava* sve te vratolomije kao
rjeSenje, a na desnoj strani (ljuta djevojka) su njegovi prijatelji (Ron, Hermione). Slika
43.2. predstavlja govornika koji obrac¢a paznju na sve ostalo osim na zadani zadatak. Slika
43.3. je klasiCan primjer zelenije trave u tudem dvoriStu, u ovom sluc¢aju, neciji drugi
sladoled izgleda primamljivije od ,,mog®. Slika 43.4. prikazuje bitku za paznju subjekta
»~ME®“ izmedu obaveza i ptica koje prolijecu pored prozora. Posljednja slika, 43.5.
prikazuje izbor subjekta ,,ME*“ da ignoriSe Stetne posljedice direktnog gledanja u
pomracenje sunca.
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6.2.Young Thug at the computer

Quante
@YouSleepOnTray

me tracking my package even tho | just
€ ordered it 5 minutes ago

Slika 44.1. Slika 44.2. Slika 44.3.

"Captain Thug, you need to take a look s The Spike Lee of D.C.
R Hils.. Y

Me: Ma my paper ain’t printing

Her: Move over boy lemme see

Slika 44.4. Slika 44.5.
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Forma

Izmjene

Lingvisticki elementi

Prva reCenica:“X situacija“
Druga recenica: ,,ME*
Subjekt 1 ispred kompjtera
u prvom planu slike
Subjekt 2 u pozadini

Promijenjeno

Nepromijenjneno

Graficki izgled Young Thug za kompjuterom
Promijenjeno
Bijela podloga za tekst Nepromijenjeno
Tekst pisan crnim slovima Promijenjeno
Font
Sadrzaj Isti okvir Promijenjeno
Publika Promijenjeno

Nacin govora

Nepromijenjneo

Stajaliste/glediste

Li¢no
Keying(nacin komunikacije)

Promijenjeno
Nepromijenjeno

Tabela 2
Young Thug at the Computer

Tabela pokazuje skoro isti omjer promijenjenih i nepromijenjenih elemnata u uzorcima
memea. Meme se moze podijeliti na dva dijela, na desnoj strani, u krupnom planu, nalazi
se popularni muzi¢ar Young Thug s izrazom duboke koncentracije na licu, na lijevoj
njegovi prijatelji koji pomno prate svaki njegov pokret. Slika 44.1. obljezava Young Thug-
a kao IT struc¢njaka kojeg je nastavik morao pozvati u pomo¢ jer nije uspio ugasit puni
ekran (full screen) prezentacije. Slika 44.2., Young Thug je obiljeZzen kao subjekt, ,,ME*
koji prati kretanje naru¢enog paketa. Slika 44.3. Young Thug ima ulogu iskusne kasirke
koja zna bar kod za Secer, a tri osobe sa strane su u ulozi mladih, neiskusnih kasirki. Slika
44.4. nas vodi Zvjezdanim stazama do Young Thuga kao kapetana Kirka, dok su tri osobe
na lijevoj strani njegova vjerna posada. Posljednja slika, 44.5. poredi Young Thug-a s

mamom koja rjeSava problem s printerom.
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6.3.Change my mind

Slika 45.1.

Slika 45.2.

Slika 45.3.

Slika 45.4.

Slika 45.5.
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Forma Izmjene

Lingvisti¢ki elementi Prva recenica: izjava Nepromijenjeno
Druga recenica: imperativ
(Change my mind) Promijenjeno

Subjekt sjedi na lijevoj
strani stola, na desnoj strani
je prazna stolica

Graficki izgled Change My Mind
Bijela podloga za tekst
Tekst pisan crim slovima | promijenjeno

Font
Sadrzaj Isti okvir Nepromijenjeno
Publika
Nacin govora Promijenjeno
Nepromijenjeno
Stajaliste/glediste Li¢no Nepromijenjeno

Keying(nacin komunikacije)
Promijenjeno

Tabela 3.

Tabela 3. prikazuje promjenu u veéini elemenata u uzorku memea. Meme Change mym
mind se sastoji od subjekta na lijevoj strani, praznog mjesta za sugovornika na desnoj i
oboje su pozicinirani na istoj strani stola, s kojeg visi plakat s natpisom Change my mind .
Meme je strukturisan u obliku rasprave. Primjer 45.1. je najblizi originalnom memeu,
subjekt na lijevoj strani je izjavio da su ,, zitne pahuljice ekvivalent supi® i poziva nas da
mu dokazemo suprotno. Primjer 45.2. daje pomalo ironi¢nu sliku subjekta koji tvrdi da je
virus COVID-19 laz, subjekta je, po svemu sudeéi, savladao virus. Primjer 45.3. koristi
drugi meme umjesto teksta. Na lijevoj strani subjekt je muskarac (Dystracted boyfriennd)
»odmjerava“ djevojku u crvenom i poziva sugovornika, u ovom sluc¢aju njegovu djevojku,

subjekt na desnoj strani ( sugovornik) da promijeni njegovo misljenje. Primjer 45.4. za
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subjekt ima lika iz serije ,,Lude 70-te* (That 70s show) Red Forman, dok izgovara svoju
cuvenu uzrecicu ,,You are a dumbass!“. Posljednji primjer kombinuje negativce iz
popularnih horor filmova ,,Nightmare on Elm street”, ,,Halloween* i ,,Scream*. Likovi

pozivaju nekoga da ih ubijedi da tinejdzeri koje su proganjali nisu zasluzili Sto su dobili.
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6.4.Squinting woman

John Ross Ill & promamy
@watchiRoss

Me looking at the menu knowing damn well

Slika 46.1.

*Tornado WARNING: Seek shelter
immediately™

TEXANS on their front lawn:

Slika 46.4..

Slika 46.2.

Me: That test was easy | definitely made an A

imma get the same thing i always get.. i AN ) QPETScsiee
When you & your friend both out of Test Grads: 42
shape but race up the stairs

Slika 46.3.

o tacs Crotew ) ~
When a short man gets angry so you

gotta get down to their level to see what
the issue is.

Slika 46.5.
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Forma

Izmjene

Lingvisticki elementi

Prva recenica: izjava
Druga reCenica: reakcija
subjekta (ME)

Nepromijenjeno

Promijenjeno

Graficki izgled

Squinting woman

Eksterijer; djevojka ,,8kilji‘
gledaju¢i ispred sebe dok je
oslonjena rukama na koljena

Nepromijenjeno

Sadrzaj

Isti okvir
Publika

Nacin govora

Nepromijenjeno

Stajaliste/glediste

Li¢no

Keying(nacin komunikacije)

Promijenjeno

Nepromijenjeno

Tabela 4.

Squinting woman meme- elementi su ve¢inom ostali isti prilikom kopiranja memea. U

ovom slucaju nema podjele na desnu i lijevu stranu, viSe subjekata. Prisutan je (ve¢inom)

samo jedan subjekt, smjesten u centru slike koji ,,8kilje¢i” gleda ispred sebe i . Prvi meme,

slika 46.1. oznacava subjekt u prvm licu ,,ME®, i u procesu odlu¢ivanja Sta naruciti u

restoranu. Slika 46.2. je jedini primjer gdje se pojavljuju dva subjekta, i oba su u istoj pozi

zbog lose kondicije. Prvi subjekt je oznacen ,,ME®, a drugi ,,My friend®, i oba su umorna

nakon tr¢anja uz stepenice. Slika 46.3. personalizira subjekt oznakom ,,ME* koji ¢eka

rezultate $kolskog testa. Slika 46.4. subjekt oznacava ,,Teksasani* i referira na njihovu

neustrasivost (ili neodgovornost) za vrijeme nevremena.. Posljednja slika 46.5. subjekt

oznacava ,,ME* 1 nacin na koji ,,ME* prica sa nizim sugovornikom.
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6.5.Surprised Pikachu

Management: *Treats employees God: *knows everything that will
human'’s legs while they valking. badly* happen*
*Gets stepped on accidentally™ God: Don't eat the apple
Eve: *Eats apple*

God:
A 4
'.0
'Q.

Employee: *Quits*

Cat:

Management:

8

Slika 47.1. Slika 47.2. Slika 47.3.

me: | don't need to write that me: maybe i should try to be

down, I'll remember it vulnerable with this person
person: betrays me

me:

also me: *forgets it*
- -

Slika 47.4. Slika 47.5.



Forma

Izmjene

Lingvisticki elementi

Prva recenica: Subjekt
dobije ideju

Druga recenica: ,,ME*“ X
reakcija

Promijenjeno

Promijenjeno

Graficki izgled Surprised Pikachu
Screenshot lika Pikachu-a Nepromijenjeno
otvorenih usta(iznenadenje)
Font N iiani
epromijenjeno
Sadrzaj Isti okvir Nepromijenjeno
Publika

Nacin govora

Promijenjeno

Promijenjeno

Stajaliste/glediste

Li¢no

Keying(nacin komunikacije)

Promijenjeno

Nepromijenjeno

Tabela 5

Surprised Pikachu — Odabrani uzorak ima priblizan omjer promijenjenih i nepromijenjenih

elemenata memea, posto prikazuje svakodnevne situacije korisnicima nije teSko razumjeti

humor. Meme se sastoji od samo jedne, centralne, figure, pokemona Pikachua koji je

iznenaden ishodom situacije. Slika 47.1. prikazuje svakodnevne dogodovstine macak i

njezinog vlasnika. Slika 47.2.: subjekt je obiljezen kao ,,Poslodavac koji je iznenaden

zbog ostavke zaposlenika zbog losih uslova rada. Slka 47.3. subjekt je obiljezen kao

,,Bog" koj je znenaden iako mu je ishod bio unaprijed poznat. Slika 47.4. oznacava subjekt

»-ME® koji je iznenaden svojom zaboravnoscu. Slika 47.5., subjekt je ponovo oznaen

prvim licem, ,,ME* 1 iznenaden rezultatom koji se mogao ocekivati.
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6.6.Slaps roof of car

car salesman: *slaps the roof of the car* you wanna
know how I got these cars?

PUTIN: *Slaps roof of white house*
Thanos: *slaps roof of Dustpan* This bad boy can fit so many corrupt criminals in it
this bad boy can fit so many ¢
Avengersin it.

Slika 48.1. Slika 48.2. Slika 48.3.

Flat Earther: +Slaps roof [0dysseus: *slaps roof of

of Australia* This bad horse* “this bad bqy.can fit
s0 many greeks in it

Slika 48.3. Slika 48.4.
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Forma Izmjene

Lingvisti¢ki elementi Prva recenica: Slaps roof of | Nepromijenjeno
car
Druga recenica: izjava ,,This | promijenjeno
bad boy can fit so much X
in it

Graficki izgled Slaps roof of car Promijenjeno

Dijalog prodavaca i
potencijalnog kupca auta

Font
Sadrzaj Isti okvir Promijenjeno
Publika Promijenjeno

¢in I e
Nacin govora Nepromijenjeno

Stajaliste/glediste Li¢no Promijenjeno

Keying(nacin komunikacije) | Nepromijenjeno

Tabela 6

Slaps roof of car- iako su pozadina i kontekst izmijenjeni u skoro svim primjerima, kopije
koriste opstepoznate koncepte , pa publika prepoznaje namjeravani humor. Meme sadrzi
dva subjekta, kupca i prodavaca i objekt kupoprodaje, auto. Prodavac¢ spusta Saku na krov
auta u toku nabrajanja osobina auta. Slika 48.1. u ulozi ,,prodavaca‘“ prikazuje lik Joker-a
iz filma Batman, koji ,kupca“ pita zeli li znati kako je on (Joker) dobio auta. Na
engleskom jeziku jje koriStena igra rijeci oziljci (scars) i auta (cars). Slika 48.2. za ulogu
»prodavaca“ koristi Thanosa, lika iz filma Avengers, a ulogu auta je preuzela lopatica za
prasinu. Slika 48.3. u ulogu ,,prodavaca“ stavlja zagovornika teorije ,,Zemlja je ravna
plo¢a“, a ulogu auta ima Australijski kontinent, koji na ravnoj Zemlji ne moZe postojati.
Slika 48.4. za ulogu ,,prodavaca“ koristi knjizevni lik Odiseja, dok je auto zamijenjeno
¢uvenim Trojanskim konjem. Slika 48.5. za ulogu ,,prodavca“ koristi lik Vladimira Putina,

»kupac* je Donald Trump, a auto je zamijenjeno Bijelom ku¢om.
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6.7.1s this your king

Qe G -

Me trying to tweet from a coffee shop:

% Pickle Rick =
QFie_ i

A Exam paper: Is this your brain?!

Slika 49.1. Slika 49.2. Slika 49.3.

CLEVELAND IS THIS YOUR KING g™ gesseetes

Bills: Is this your paycheck?!

, , as e QROSHORET
Marcus Morris be like... °

Slika 49.4. Slika 49.5.
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Forma

Izmjene

Lingvisticki elementi

Prva recenica: ,,X situacija“
Druga recenica: ,,Is this your
king?“

Promijenjeno

Promijenjeno

Graficki izgled Is this your king
Screenshot scene iz filma, Promijenjeno
Michael B. Jordan u prvom
planu
Font

Sadrzaj Isti okvir Nepromijenjeno
Publika Promijenjeno
Nacin govora Nepromijenjeno

Stajaliste/glediste Li¢no Promijenjeno
Keying(nacin Nepromijenjeno
komunikacije):

Tabela 7

Kopije i imitacije memea su izmijenile veéinu elemenata memea, ali meme je idalje

razumljiv publici. Slika 49.1. Subjekt oznacava ,,ME* koje nije zadovoljno Wi-fi mrezom.

Slika 49.2. daje kombinaciju sa Is this a pidgeon memeom u kojoj subjekt (M.B. Jordan)

pokazuje na leptira, preko kojeg je photoshop-irana slika Crnog pantera prac¢ena pitanjem
Is this your king? umjesto Is this a pidgeon? Slika 49.3. subjekt oznacava kao ,,Ispitna

pitanja“(Exam paper) koji kritikuje ucenika koji radi ispit. Slika 49.4. nas vodi na

kosarkagki teren, subjekt je koSarka$ Morris koji proziva igrace Clevland-a. Slika 49.5.

subjekt obiljezava ,,Racuni koji moraju biti plac¢eni malom platom.

65




6.8.0verly Attached Girlfriend

| IWANT TO BEABLETO
r.‘ ol
S WATCH YOU SLEEP

Slika 50.1.

Slika 50.4.

Slika 50.5.
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Forma Izmjene

Lingvisti¢ki elementi Pasivno-agresivni ton
Prva recenica: Izjava Nepromijenjeno

Druga recenica:Proturjecan

odgovor

Graficki izgled Screenshot kadra iz videa

Sirom otvorene o¢i fiksirane | Nepromijenjeno

na jednu tacku

Bijeli tekst

Sadrzaj Isti okvir
Publika Nepromijenjeno

Nacin govora

Stajaliste/glediste Li¢no Promijenjeno

Keying(nacin komunikacije) | Nepromijenjeno

Tabela 8

Tabela 8 pokazuje nepromijenjene elemente u skoro svim dijelovima memea: ,,Overly
Attached Girlfriend* izraZava opsesivnu vrstu ljubavi prema svom odabraniku. Ironija u
tekstu memea ispunjava glavnu funkciju memea- prikazivanje stereotipa previse zastitnicki
1 posesivno nastrojene djevojke. Satiri¢ni ton se pojavljuje u svim primjerima memea $to
Salje jasnu poruku ismijavanja ljudi koji su previSe vezani za svog partnera pa spavaju s
upaljenim svjetlom da bi mogli glrdati svog patnera/ku dok spava(50.1.), priSivaju svoje
ime na odjecu partnera’ke da bi obiljezili svoj teritorij (50.2.), stalna potreba za paznjom

(50.3.), stalno sumnjicenje partnera 850.4) i planiranje zajednickog zivota (50.5).
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6.9.Meryl Streep shouting your Fvourite lyrics

*mom calls your name*

Me; "YES MOM?"
*no answer”

Me; "YES MOM!!?*

A Me: CONCRETE JUNGLE WET DREAM
l TOMAAMATO

\f

Slika 52.1. Slika 52.2

Missy: "If its worth it then let me work it | put my
thang down flip it and reverse it

Me: "IZYURFIMENIPAFLANYANT"

Slika 52.3.

. backstmetiops &
Alicia Keys: No one, no one.... Nk A [ ofgil?

Us: YEEEEEEAH!

Me: NO ONNNNNNNNNNNNNNE

Slika 52.4.

Slika 52.5.
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Forma Izmjene

Lingvisticki elementi Zamisljeni duet

Prva reCenica: Pjevaé/ica i | Promijenjneo
prvi stih njezine/njegove

pjesme

Druga recenica: ,ja (ME)

nastavljam tekst pjesme*

Graficki izgled
Bijela podloga Nepromijenjeno
Tekst pisan crnim slovima Nepromijenjeno
Font Promijenjeno
Sadrzaj Isti okvir
Publika Nepromijenjeno
Nacin govora
Stajaliste/glediste Li¢no Nepromijenjeno
Keying(nacin komunikacije) | Nepromijenjeno
Tabela 10

Meryl Streep shouting your favourite lyrics- elementi kopirani u razli¢itim verzijama
memea su velikim dijelom isti. Prva recenica pocinje telst pjesme, druga recenica nastavlja
tekst s likom glumice Meryl Streep oznacenim ,,ME* (subjekt). Slika 52.2. je jedini
izuzetak pravilu, subjekt (Meryl Streep) jest obiljezen kao ,,ME* (JA) ali se odaziva na
poziv mame umjesto pjevanja pjesme. Ostali primjeri (52.1., 52.3., 52.4. i 52.5.) zadrzali
su isti kontekst: pjevac/ica otpjeva jedan stih pjesme, a subjelt ,,ME“ ( Meryl Streep)

nastavlja pjesmu pjevajuci iduce stihove.
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6.10.Sly Duck

R u‘nlfy
When you grab the McDonalds and eat a little bit out of
everybady's fries then take the one you didn't touch

me: ....did you say..6'4"?

Slika 53.1. Slika 53.2.

X@
@ @XLNB

When you hear ya sibling lie to ya Momma so
you know you got some dirt on them now

2 Follow

Slika 53.4.

guy: I'm 6'4", homeless, | don't have a car, I'm
unemployed, and I've been arrested 6 times

When you're watching the news with your friend
who voted for Trump and Trump says something
completely incorrect.

Slika 53.3

Me: There's literally no possible way that |
could hate Donald Trump any more than |
already do.

Trump:

Slika 53.5.
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Forma

Izmjene

Lingvisticki elementi

Zavisna recenica

,,Kada ti + X“ fraza

Promijenjeno

Graficki izgled Sly Duck Promijenjeno
Crni tekst
Tipografija

Sadrzaj Ista pozadina Nepromijenjeno

Nacin govora

Publika

Promijenjeno

Stajaliste/glediste

Li¢no

Keying (Nac¢in komunikacije)

Nepromijenjeno

Tabela 10

Tabela 10 prikazuje ve¢inom izmijenjene elemente u uzorcima meme-a; meme se sastoji

od samo jedne recenice teksta koja je u tri slucaja zadrzala oblik zavisne recenice, dok se u

preostala dva radi o izjavnoj recenici. Medutim, promjene u tekstu ne Stete cjelokupnoj

humoristi¢noj situaciji jer nedostatak teksta nadomjesta slika 1 sadrzaj teksta koji je uzet iz

svakodnevnice: lo§ izbor partnera( 53.2.), Uobicajeni odnosi brace 1 sestara (53.4.),

kontraverznost politicara 853.3., 53.5.).

71




6.11.Rezultati

Nakon analize uzoraka memeova moze se zakljuciti da svi dijele $ablone u kojima se moze
primijeniti tipologija autorice Shifman. Svi memeovi sadrze oblik, sadrzaj i glediste, ali
svaki meme ima svoj jezik po kojem se razlikuje od ostalih. (Shifman, 2014) Posto se
vec¢ina memeova sastoji od makro slika moraju se slijediti utvrdena pravila dodavanja
teksta slikama. Tako imamo slucajeve iste slike s razliCitim tekstom i istog teksta s
razli¢itom slikom. Sto je prema Davisonu uzrok uspjeha memea u online svijetu;

komponenete potrbne za kreiranje memea (makro slika, tekst) su lako dostupni.

Meme je zasebna slika s brojnim kopiranim elementima. Stockl (2009) smatra da je
Kljuéno odrediti $ta je polaznata tacka- jezik ili slika- jer od toga zavisi uloga slike i kakvo
znacenje ima kombinacija slike i teksta. Vece izmjene se mogu naci u dimenziji sadrzaja i
gledista. One su rezultat stvaranja meme u svrhu parodije. Jedna od glavnih karakteristika
parodije jeste velika vjernost originalu kojeg kopira. Zatim, tu je publika kojoj su memeovi
namijenjeni. Skoro svi memeovi imaju razlike u kategoriji publike kojoj su manijenjeni,
Sto znaci da korisnik mora biti upoznat s porijeklom memea/pozadine da bi razumio Salu.
Sto dokazuje William(2012) ,, veza izmedu kreatora teksta i publike je sloZeni spoj
prihvatanja i1 odbijanja. Ako je meme namijenjen §iroj javnosti njegov uspjeh je siguran.
Veliki broj analiziranih memeova koristi zamjenicu ,,ja* za prijenos misli i ideja na makro
slike $to znaci da Ce se publika lakSe poistovijetiti s takvim memeom, Sto produzava rok

tajanja memea.

6.12.Humor

U posljednjih nekoliko godina brojni istrazivaci su ponudili razlicite teorije 1 misljenja o
humoru u lingvistickom smislu. Incogruiti Resolution Model (IRM) je najpopularnija od
ponudenih teorija. Iako preovladava misljenje da humor zahtijeva brojne emocionalne,
estetske 1 motivacione ¢imbenike, kognitivne teorije humora isti¢u znacaj nesklada kao
sastavnog elementa. Prema rije€ima Jamesa Battera, Skotskog filozofa 18. Stoljeca,
,,smijeh proizilazi iz dva ili viSe nedosljedna, neprikladna ili neskladna dijela ili okolnosti
koi se smatraju ujedinjenim u jedan slozen objekt ili imaju zajednicki odnos zasnovan na

odredenom nacinu na koji mozak Srimjecuje.“ Suls (1983)
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Memeovi izazivaju humor univerzalnim osobinama i repetitivnoscu kao i sli¢nos¢u sa tzv.
canned jokes. Dynel(2009) daje definicuju canned joke kao ,,kratke humoristi¢ne price ili

dijaloga koji se sastoje od ,,pozadine* $ale i poente Sale — punchline.

Kada je rije¢ o salama, one, uglavnom, nemaju potpisanog autora i prenose se unutar
zajednice oralno ili u pisanoj formi. Ve¢ je spomenutoda Salu ne mozemo ispricati,

prenijeti, u istom obliku u kojem smo je ¢uli, ali kljucni elementi moraju ostati isti.
Spomenute canned jokes se ¢esto pojavljuju u memeu u dva oblika:

One liner — kratka Sala Cija s e“postava“ i poenta —punchline- izraze u par recenica, i
zagonetka- koja se sastoji od pitanja i odgovora.

Meme se sastoji od ,,postavke™ Sale koja se nalazi n avrhu like i punchline — poente $ale
koja se nalazi ispod slike. Izostavljanje rijeci ili reCenica i veliki broj nepotpunih recenica
su zasluzni za dio humora memea potpomognutog teorijom nesklada. Publika ima zadatak

rijesiti taj gramaticki nesklad, popuniti praznine. (Shifman 2014)

,Distracted boyfriend“ meme je primjer takvog memea, Ciji su obiljezeni objekti
suprotstavljenei jedan drugom. Postavka memea je svima poznata prica: mladi¢ i djevojka
Setaju, nailazi druga djevojka i mladi¢ se okrece i gleda za njom dok je njegova djevojka
zgrozena. Slika je podiijeljenja na dva dijela, lijevi 1 desni, jedan dio j eobiljeZen kao nesto
Sto mladi¢ve¢ima, a drugi kao nesSto §to mu dovlaci paznju. Poenta Sale je tekst na strani

djevojke, koja obiljezava ono §to on ve¢ posjeduje.

Memeovi analizirani u ovom radu se svrstavaju u one liner sale i koriste sliku koja dolazi
nakon (ispod) teksta kao poentu- punchline- sale. Specifi¢na struktura ovih memeova znaci
da postoji razli¢ita koli¢ina nesklada izmedu teksta postave i teksta poente Sale, Sto za
posljedicu ima razli¢it nivo huora. Smijeh slijedi nakon S§to publika shvati znacenje slike

koja dolazi nakon teksta.

Sly Duck,Overly Attached Girlfriend , Surpeised Pikachu, Is this your king, Squinting
woman su memeovi gdje izraz lica subjekta na slici odgovara tekstu iznad slike, tj.
dopunjuje ga. U ovim primjerima slika ima ulogu odrednice teksta i time izaziva humor.
Ustaljeno pravilo nalaze izostavljanje odrednica posSto nisu potrebne jer se publici daje

sloboda za poistovjecivanje sa subjektom memea.
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Medutim, nemoguce je ,,rijesiti“ nesklad koji se pojavio u memeu ako publika ne razumije
situaciju, ,,pozadinu* memea. Change my mind, Slaps roof of car, Meryl Streep shouting,
Young Thug at the computer, daju primjere memea gdje publika mora poznavati pozadinu
da bi razumjeli Salu. Jedna od verzija ,,Change my mind“ memea sadrzi negativce it
popularnih horor filmova, ali ako niste ljubitelj tog Zanra ne¢ete meme smatrati smijeSnim.
U slucaju ,,Slaps roof of car memea koristene su reference na slavnu varku Trojanskog
konja, te lika negativca The Joker iz popularnog stripa Batman, koji je kasnije dozivio

brojne filmske ekranizacije.

Nesklad koji izaziva punchline je ¢esto lako odrediti, ali postoje slu¢ajevi gdje se nesklad
javlja malo kasnije. (Forabosco, 1992) Sto su pokazali spomenuti primjeri memea. U
slu¢aju gdje nema puno teksta- detaljne postave- ili publika nije upoznata sa znacenjem
drugog dijela teksta( slike) Sala nece biti razumljiva. Nije isklju¢eno da bi takav meme
mogao izazvati humor ali efekat ¢e biti slab. S tacke gledista ,,rjeSavanja nesklada“
humor je rezultat uklapanja neskladnog dijela Sale u ve¢ ustaljene modele. Humor u
memeovima za cilj ima ismijavanje, parodiranje odredene osobine ili sklonosti ljudske
kulture. Ako korisnici ne razumiju postavku memea humoristi¢ni element izostaje, Sto

moze uticati na uspjeh 1 opstanak memea.
Uspjeh memea u digitalnoj kulturi

Iako se izraz ,,meme* pojavio prije digitalne ere internet je doprinio brZzem S§irenju memea.
(Shifman, 2014) Korisnici interneta su brzo shvatili da je meme najbolji alat za
obuhvatanje najvaznijih aspekata takozvane participatorne kulture, drugim rije¢ima, Web
2.0 kulture. Memeovi imaju tri glavna obiljeZja bitne za analizu savremene digitalne

kulture:

(@) Prenosenje od pojedinca prema zajednici
(b) Umnozavanje kopiranjem i imitacijom

(c) ,.Eliminacija“ procesom selekcije i ,,natjecanjem* s ostalim memeovima.

Fenomen memea je privukao veliku paZznju javnosti. Postoje web stranice
knowyourmeme.com, memedump.com, memebase.com koje nude podatke o porijeklu i
nacinu Sirenja memea 1 njegovoj popularnosti. Rezultati Dawkinsovog istrzivanja u
njegovoj knjizi ,,The selfish gene* doveli su do zakljucka da svi uspjesni memeovi imaju 3

osobine: dugorajnost, tacnost i reproduktivnost. Komunikacija u digitalnom svijetu
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omogucava bolju 13nastaju nakon pojave ,,originala“ je povecan jer internet omogucéava
brzo dijeljenje i Sirenje informacija izmedu hiljada korisnika na razli¢itim krajevima
planete. Dugotrajnost — memeovi se pohranjuju u digitalne arhive §to im produzava vijek

trajanja.

6.13.Popularnost memeova

Distracted boyfriend meme

Fotograf Antonio Guillem je u novembru 2015.god. ,,uhvatio* fotografiju ,,mladica koji je
gledao u grugu djevojku dok se drzao sa svojom djevojkom za ruku“. Fotografiju je
postavio u bazu fotografija iStock pod navedenim opisom. U februaru 2017. Godine na
Instagramu se pojavljuje spomenuta slika pod oznakom : ,,Oznali prijatelja koji se
zaljubljuje svakog mjeseca” (Tag that friend who falls in love every month.) . Tokom
sedam mjeseci slika je dobila 28,500 ,,svidanja“ (likes ) Sto je bio pocetak popularnosti

memea.
Young Thug at the computer

Lil Durk, hip-hop umjetnik je na svom Instagram profilu objavio sliku kolege i suradnika
Young Thug-a dok stoji ispred kompjutera, ozbiljnog, skoncentrisanog izraza lica. Nije
trebalo dugo da internet korisnici preuzmu sliku i daju joj nove kontekste. Tako su Young

Thug-a poredili sa ljutim roditeljima, napetim gamerom, te likovima iz filmova i serija.

Change my mind

U februaru 2018. komicar Steven Crowder je tweetao sliku na kojoj sjedi iza plakata ,,Male
privilege is a myth/ Change my mind*“ kojeg je postavio na kampusu ispred Katoli¢kog
Univerziteta u Texsasu. Slika je dio Crowderovog podcasta u kojem poziva ljude koji

imaju misljenja suprotna njegovim, da promijene i njegovo misljenje.
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Squinting woman

U martu 2018.god. korisnica Twittera, Kalin Elisa, @solo_kalin je na svom profilu
objavila sliku na kojoj pozira za Instagram . Pored te slike, objavila je i behind the scenes
sliku na kojoj izgleda umorno nakon poziranja ,,za Gram®. Nije trebalo dugo da druga slika

postane meme.

Surprised Pikachu

U jednoj od epizoda Siroko popularnog animea ,,Pokemon® vidimo jednog od likova,
Pikachu-a sa izrazom iznenadenja na licu. Ta scena je postala screenshot, kojem nec¢e dugo
trebati da postane meme. U jesen 2018. slika je koriStena kao reakcija u kombinaciji s
tekstom, u kojem data situacija vodi, unaprijed jasnom rezultatu, ali ipak iznenadi osobu u

datoj situaciji.

Slaps roof of car

Popularni template parodira razgovor izmedu prodavaca i potencijalnog kupca auta, gdje
prodavac spusta ruku na krov auta uz reCenicu: ,,This bad boy can fit so much X in it. U
septembru 2014.god. korisnik Twittera @Obiiieeee je na svom profilu je podijelio sliku s
tekstom:“Slaps roof of car: This bad boy can fit so much spaghetti in it.“ 2015.god.
fotografkinja Katarzyna Bdialasiewicz je objavila sliku prodavaca auta koji pokazuje auto
potencijalnom kupcu. 2016. God. web stranica ,,YourMechanic* je objavila ilustrovanu
verziju spomenute slike u ¢lanku ,,How to effectively deal with a car salesman.* Pocetkom
2018.god. korisnik @MrGucci je spojio izvorni tekst ,,slaps roof of car* sa slikom, ¢ime je

nastao meme.

Is this your king

I this your king? * je citat iz filma ,,Black Panther* , koju izgovara negativac Killmonger

nakon borbe s glavnim likom, T“Challom- Crnim panterom. U martu 2018.god.
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@TheyWane_Nolan je Tweetao screenshot spomenute scene, pracen tekstom ,,Is this your

Overly Attached Girlfriend

Davne 2012. godine YouTube korisnica ,,wzr0713* je objavila video parodiju na, tada
popularnu, pjesmu Boyfriend Justina Biebera. Tekst pjesme je privukao veliku paznju
budu¢i da zvuci kao da djevojka 24 sata prati i posmatra svog odabranika. Ubrzo nakon
pbjave video s epojavljuje na Reddit-u pod nazivom ,,Overly Attached Girlfriend” pra¢en
komentarima i1 poredenjem s macro slikom“Crazy Girlfriend Praying Mantis“. Tog istog

dana s epojavio Twitter profil imena ,,@attachedGF*, a nakon toga i Tumblr blog.

Meryl Streep shouting your Fvourite lyrics

Na SAG ceremoniji dodjele nagrada odrzanoj 2015.godine kamera je ,,uhvatila® glumicu
Meryl Streep doj je uzvikivala podrsku kolegici Debbie Reynolds, koja je primala nagradu
za ,,Zivotno dostignuée“. U martu 2017.godine korisnik Twittera ,,@SayllAintDash® je
podijelio jednu od prvih verzija memea ,,Meryl Streep Shouting Lyrics ,, kombinuju¢i tekst
pjesme ,,Work It Missy Eliot sa screenshotom spomenute scene glumice Streep s dodjele

nagrada koja nastavlja tekst pjesme.

Sly Duck

Mosusna patka je ptica karatkteristi¢na za Juznu Ameriku, koja se proslavila zbog nacina
na koji gleda u kameru fotografa. Slika indoutok patke ili moSusne patke je objavljena na
ruskoj stranici Kakprosto.ru, a na Twitteru se pojavljuje na profilu korisnice @whomstami
s rezultatom 4,100 like-ova i preko 1800 dijeljenja.
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Distracted boyfriend — 31,000 likes

Young Thug at the computer — 192,000 likes, i 62,000 dijeljenja
Change my mind — 6,400 likes, 900 dijeljenja

Squinting woman — 13,000 likes, 2,900 dijeljenja

Surprised Pikachu — 3,900 dijeljenja

Slaps roof of car — 2,400 likes, 875 dijeljenja

Is this your king- 41,000 likes, 200,000 dijeljenja

Overly attached Girlfriend- 1.35 miliona pregleda

Meryl Streep shouting — 36,000 likes, 30,000 dijeljenja.

Sly duck —4.100 likes, 1800 dijeljenja.
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7.Zakljucak

Cilj rada bio je odgovoriti na sljedeca pitanja:

Koji uzorci se mogu na¢i u memeovima odabranim za analizu? Kako nastaje humor? Kako
memeovi prezivljavaju u digitalnoj kulturi? Koristena je metoda autorice Shifman (2014)
koja se fokusira na formu, sadrzaj i glediSte memea. Memeovi koriSteeni u istrazivanju
preuzeti su sa stranice Knowyourmeme.com , ukupno je koriSteno 10 najpopularnijih
kategorija memeova i predstavljeno po pet primjera iz svake kategorije. KoriStene su tabele
za prikaz promejna koje nastaju prilikom replikacije memea. Zatim, koriSten je IR model
za odredivanje nacina na koji memeovi izazivaju humor. U svakoj kategoriji je
primijenjena podjela na ,,postavku‘ i punchline. Podaci 0 popularnosti memea su preuzeti

sa stranice Knowyourmeme.com u svrhu analize uspje$nosti memea u digitalnoj kulturi.
Iz analize se moze zakljuciti sljedece:

Memeovi dijele zajednicke karakteristike i svi memeovi imaju istu strukturu. Analizirani
memeovi imaju zasebna statisti¢ka pravila za kombinovanje slike i teksta. PoSto se koriste
za izrazavanje 1/ili ismijavanje drustvenih i licnih dogadaja/ svakodnevnih situacija brojni
internet korisnici se mogu poistovijetiti s memeovima. Humor memea je jednak humoru
verbalno prenesenih Sala- imaju istu strukturu. Prva recenica sluzi kao postavka za Salu
(meme) dok u drugoj dolazimo do smisla $ale-punchline. Sto je nesklad veéi to ¢e smijeh
biti jaci. Naravno, pod uslovom da publika razumije pozadinu Sale. Ili u slu¢aju memea da
posjeduje meme pismenost. [z ¢ega se moze zakljuciti da uspjeh memea u digitalnoj kulturi
ovisi o (ne)razumijevanju humora koji prenosi. Memovi s kojima se publika moze
poistovijetiti ¢e biti popularniji 1 opstati duze u digitalnoj kulturi. Drustvene mreze su
najlaksi i najbrzi nacin Sirenja memea, te se moze zakljuciti da ako meme zeli biti

popularan mora biti namijenjen Siroj publici drustvenih mreza.

Kako je ve¢ spomenuto, meme nije namijenjen samo jednoj svrsi- humoru. Mnogi
korisnici memeove koriste kao ,,ispusni ventil® i kritiku drustva, drzavne vlasti, politickih
deSavanja. Meme beZe 1 lakSe prenosi politicke teme 1 probleme §iroj javnosti. Vecina ljudi
¢e radije pogledati meme nego gubiti vrijeme Citaju¢i duge politicke tekstove. ,kreatori

.....

strogo kontrolisanu propagandu kojoj se liberalni gradani odupiru putem drustvenih mreza
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I memeova.” (Denisova,2021,str.161/2) Memeovi upijaju drustvene trendove i politicke

struje Cije znacenje i posljedice preslikavaju u digitalni svijet.
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Lista koriStenih memeova

Charlie bit my finger

Charlie bit my finger

Advice dog

Koliko je visok Vladimir Putin?
Koje su tri pobjede estonijske Republike?
,HET“(Njet) poster

Tourist guy

How dads wait

Dads staring at kids

| can see clearly

Living on a prayer

Rage comics

Pudgie Gump

Distracted boyfriend

Ruski izbori 21278

Ruski izbori 2018

Can a woman become the President of Russia
Hillary flip-flopper

Make flip-flops great again
Foreig policy

Trump tower

Building a wall

Who is going to build that?
Building walls

Happy Bill

15

16

23

30

31

33

34

35

35

35

35

36

40

40

41

41

42

43

43

44

45

45

45

45

46
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She would not be my first choice
Donald trump

| dont always grope women
Trump or Hillary

Didnt think he would be late
When trump walks in

Whose funeral is this

| canged the Wi-fi password
Obama Joker

Trump Joker

46

46

46

47

47

47

48

48

49

49
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